El Plan de Estudios de la Licenciatura en Turismo esta conformado por 6 areas de

formacion, las cuales estan integradas de la siguiente manera

Areas de Formacion Créditos | %
Area de Formacion Basica Comtn Obligatoria 100 23%
érea de Formacidn Basica Particular Obligatoria 178 42%
Area de Formacion Basica Particular Selectiva 24 6%
Area de Formacion Especializante Obligatoria 70 16%
Area de Formacién Especializante Selectiva 24 6%
Area de Formacion Optativa Abierta 28 7%
Namero minimo de créditos para optar por | 424 100%
el titulo:
AREA DE FORMACION BASICA COMUN OBLIGATORIA
Unidades de Aprendizaje | Hora Horas Horas | Créditos

s

teori | Practica | totales

a
ADMINISTRACIC:)N I 40 40 80 8
ADMINISTRACION II 40 40 80 8
CONCEPTOS JURIDICOS 40 40 80 8
FUNDAMENTALES
CONTABILIDAD GENERAL 40 40 80 8
ECONOMIA I 40 40 80 8
ECONOMIA II 40 40 80 8
ESTADiSTICA I 40 40 80 8
ESTADISTICA II 40 40 80 8
EXPRESION ORAL Y 40 20 60 6
ESCRITA
MATEMATICAS 1 40 40 80 8
METODOLOGIA Y 40 40 80 8
PRACTICA DE LA
INVESTIGA(,ZION
TECNOLOGIAS DE LA 20 40 60 6
INFORMACION
UNIVERSIDAD Y SIGLO XXI 40 40 80 8




AREA DE FORMACION BASICA PARTICULAR OBLIGATORIA

Unidades de Aprendizaje | Horas Horas Horas | Créditos
teoria | practica | totales

ADMINISTRACION DE 40 40 80 8

RECURSOS HUMANOS

ADMINISTRACION 40 40 80 8

ESTRATEGICA

ANALISIS CONTABLE Y 40 40 80 8

FINANCIERO

FORMULACION Y 40 40 80 8

EVALUACION DE

PROYECTOS

FUNDAMENTOS DEL 40 40 80 8

TURISMO

GEOGRAFIA TURISTICA 40 20 60 6

GESTION DE EMPRESAS DE 20 60 80 8

ALIMENTOS Y BEBIDAS

GESTION DE EMPRESAS DE 40 40 80 8

HOSPEDAJE

GESTION DE LA CALIDAD 40 40 80 8

GESTION Y OPERACION DE 40 40 80 8

VIAJES

INGLES I 0 90 90 6

INGLES II 0 90 90 6

INGLES III 0 90 90 6

INGLES IV 0 90 90 6

INVESTIGACION DE 40 40 80 8

OPERACIONES I

LEGISLACION APLICADA AL 40 40 80 8

TURISMO.

MERCADOTECNIA 40 40 80 8

MERCADOTECNIA 40 40 80 8

TURISTICA

ORGANIZACION DE 40 40 80 8

CONGRESOS,

CONVENCIONES FERIAS Y

EXPOSICIONES

PATRIMONIO CULTURAL 40 40 80 8

PATRIMONIO NATURAL 40 40 80 8

PSICOLOGIA APLICADA AL 40 40 80 8

TURISMO

SEMINARIO DE 40 20 60 6

TITULACION EN TURISMO

TURISMO RURAL 20 40 60 6




AREA DE FORMACION BASICA PARTICULAR SELECTIVA

Unidades de Aprendizaje Horas | Horas Horas | Créditos
) teoria | practica | totales
LENGUA ADICIONAL AL ESPANOL 0 90 90 6
I
LENGUA ADICIONAL AL ESPANOL 0 90 90 6
II
LENGUA ADICIONAL AL ESPANOL 0 90 90 6
II1
LENGUA ADICIONAL AL ESPANOL 0 90 90 6
I\
AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE OBLIGATORIA
Unidades de Aprendizaje Horas | Horas Horas | Créditos
] teoria | practica | totales
AUDITORIA ADMINISTRATIVA 40 40 80 8
DE EMPRESAS TURISTICAS
DESARROLLO DE 40 40 80 8
EMPRENDEDORES ]
DESARROLLO TURISTICO 40 40 80 8
SUSTENTABLE
ECOTURISMO 40 40 80 8
FINANZAS 1 40 40 80 8
NEGOCIOS INTERNACIONALES Y 40 40 80 8
DIFERENCIAS CULTURALES
PLANIFICACION TURISTICA 40 40 80 8
PRACTICAS PROFESIONES DE LA | 0 0 0 8
LIC. EN TURISMO ]
SEMINARIO DE INVESTIGACION 20 40 60 6
TURISTICA
AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA
Orientacion "A"” Mercadotecnia Turistica
Unidades de Aprendizaje Horas | Horas Horas | Créditos
teoria | practica | totales
Plan de Marketing en empresas 40 40 80 8
turisticas
Mercadotecnia de  Destinos 40 40 80 8
turisticos
Planeacion Estratégica de la 40 40 80 8

Mercadotecnia en Turismo

Orientacion "B"” Planeacion y Desarrollo




Unidades de Aprendizaje Horas | Horas Horas | Créditos
teoria | practica | totales
Socioantropologia del Turismo 40 40 80 8
Planeacion, Desarrollo y Politicas 40 40 80 8
Turisticas
Desarrollo Regional y Local 40 40 80 8
Orientacion “C” Gestion de empresas turisticas
Unidades de Aprendizaje Horas | Horas Horas | Créditos
teoria
practica | totales
Habilidades Directivas 40 40 80 8
Técnicas de Negociacion en el 40 40 80 8
Turismo
Innovacidon y Toma de decisiones 40 40 80 8
en Organizaciones Turisticas
AREA DE FORMACION OPTATIVA ABIERTA
Orientacion "A"” Mercadotecnia Turistica
Unidades de Aprendizaje Horas | Horas Horas | Créditos
teoria | practica | totales
Publicidad y Promocién de 40 40 80 8
Ventas Turisticas
Andlisis de inteligencia de 40 40 80 8
mercados turisticos
Disefo de productos turisticos 40 40 80 8
Totales: 120 120 240 28
Orientacion "“B” Planeacion y Desarrollo
Unidades de Aprendizaje Horas | Horas Horas | Créditos
teoria | practica | totales
Gestion y Competitividad del 40 40 80 8
Turismo
Perspectivas y Modelos 40 40 80 8
Turisticos
Desarrollo Sustentable 40 40 80 8

Orientacién “C” (PENDIENTE)




