UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
Licenciatura en Sociologia Orientacion en Comunicacion
Programa de Estudio por Competencias
Analisis de la Produccion y Recepcién de Mensajes
|. Identificacion del Curso
Universidad de Guadalajara, CUCSH
Departamento:
Departamento de Estudios de la Comunicacion Social

Academia: Orientacion en Comunicacion

ipo de Curso: Nivel en que se ubica: [Carrera Prerrequisitos

Curso Licenciatura Sociologia Ninguno

Elaborado por:

Dra. Gabriela Gomez Rodriguez (gabygomez79@gmail.com)
Profesor Investigador Titular “B”

Departamento de Estudios de la Comunicacién Social

Fecha de elaboracion: Fecha de ultima actualizacion:

Agosto de 2009 Febrero de 2014

Il. PRESENTACION

El presente curso tiene como proposito que el estudiante comprenda y analice la produccion y la
recepcion de los mensajes mediaticos. Por mensajes mediaticos entendemos en este curso a
aquellos productos transmitidos en los medios de comunicacién, como son las noticias emitidas
en todos los formatos (radio, tv, prensa, Internet). Esto no excluye que durante el curso se
analicen otros productos mediaticos (ficcion p.e.).

Partimos que vivimos una transformacién en los procesos de produccion y recepciéon mediaticas,
debido al surgimiento y convergencia de medios que implican otra dinamica tanto para los
productores de mensajes, como para el receptor-usuario que se convierte en productor-

consumidor de mensajes.

Por tanto, nos encontramos ante nuevas practicas culturales y para ello es relevante comprender
los origenes de este proceso de produccién-recepcidén como una dinamica sociocultural,

I1l. UNIDAD DE COMPETENCIA

A lo largo del seminario se espera que los alumnos conozcan la teoria que sustenta tanto la
produccidon como la recepciéon de mensajes y que aprenda las herramientas teérico y
metodologicas que le permitan comprender c¢coémo funcionan al interior los medios de
comunicacion y sea capaz de analizar sus mensajes.



V. SABERES

Practicos:

Capacidad para el andlisis de mensajes mediaticos.
audiencias/publicos de los medios.

Tedricos:Identificacion de las teorias y enfoques para
Conocimiento general de teorias y metodologias para

Formativos:

Capacidad para realizar analisis de las

el analisis de la producciéon de noticias.
el analisis de los publicos/audiencias.

Valorara la importancia de analizar los mensajes mediaticos y su recepcion.

V. Contenido tematico calendario 2014B

Primera parte. La produccién de los mensajes mediaticos.

Presentacién del curso (28 de enero)

4 DE FEBRERO:

Unidad L. La mediatizacién de contenidos
(mensajes)

La mediatizacién del mensaje y el papel de
los medios de comunicacion (Shoemaker y
Reese, Serrano, Hernandez Ramirez

(1995);

El enfoque de newsmaking (Shoemaker Y
Reese, McQuail)

18 DE FEBRERO

Unidad IIl. Manufactura de los mensajes mediaticos.

Condiciones de la produccion de
mensajes, su regulacién, concentracion y
dependencia del mercado.
(Huerta y Gémez, Larrosa).

Actividades o Entregables via email

Entregable: Recension critica, mapa
conceptual. (PRESENCIAL)
EXPOSICION ALUMNOS:

(ENVIO ViA ELECTRONICO)
Entregable: Investigar cémo estan

estructurados los medios en México, a
cuales grupos pertenecen, ganancias, etc.

Opinar al respecto considerando la lectura
de la semana de Huerta y Gomez Y|
Larrosa.




25 DE FEBRERO

Fuentes y Rutinas en la produccion de
noticias (Lopez Manuel, Lozano Rendén,
Sigal Leon).

Estudios empiricos sobre la produccion de
noticias en México (Cervantes Barba, De
Leon).

4 DE MARZO

Convergencias periodisticas
(ciberperiodismo,  transmedialidad,
sinergias en los medios y su produccion de|
mensajes (Cebrian, Farias y Prieto,
Hernandez (2010), Orozco, Miller, Scolari).

18 DE MARZO

Las otras noticias (periodismo
sensacionalista, nota roja, reality shows)
(Alvarez, Gomez Rodriguez, Langer).

20 DE MARZO
Entrega de un ensayo (maximo 5 cuartillas).
Reflexion en torno a los productos mediaticos y
sus contenidos. Citar referencias abordadas en el
curso (minimo 3).

yEntregable via email: Andlisis de medios

Entregable: Recension critica y mapa
conceptual. (PRESENCIAL).
Exposicion alumnos:

en linea.

Ver Documental Tormenta de Papel

Enviar comentario sobre el mismo y como,
e estan reconfigurando los medios|

impresos al formato digital.

http://www.rtve.es/alacarta/videos/informe
_semanal/informe-semanal-tormenta-
papel/706730/

Analisis de medios sensacionalistas.
Llevar diarios a clase.
PRESENCIAL

Exposicion alumnos




Segunda parte. Estudios de Recepcion.

15 DE ABRIL

Unidad IIl. Los estudios de audiencias en América
Latina.

o Las audiencias, su conceptualizacién, origenes.
(Entrevista a Martin Barbero en Bonilla et al,
Hall, Martin-Barbero). 16 de octubre

Texto Hall en espafol
hitp://www.mseg.gba.gov.ar/ForyCa plcedoc

Entregable: Ejemplos del modelo
propuesto en la lectura de Stuart Hall
(codificacion-decodificacion).
PRESENCIAL.

se!cagacitacion%201%20formacionfeducaci

on/Codificar%20y%20Decodificar.%20Stuar
t%20Hall.pdf

22 DE ABRIL

segmentadas, recepcion critica y educacion
para la recepcion. Orozco

29 DE ABRIL

e Recepcion transmedia: Audiencias interactivas,
transmedialidad, autocomunicacién de masas.
(Castells, Lacalle, Orozco etal, Gomez)

e Mediaciones multiples, audiencias{Entregable via email: Reporte de algunoj

Exposicion alumnos

de los siguientes Estudios Empiricos
(Morley, Moreno, Repoll, Orozco).

Analizar recepcién transmedia en redes
ciales, de alguna telenovela. Entregar
reporte. PRESENCIAL.

Exposicién alumnos




6 DE MAYO

Unidad IV. Metodologia para el anlisis de la
recepcion de mensajes

o Aplicaciones de Metodologia cuantitativa en elEntrega cuestionario sobre consumo de
estudio de recepcion. Segmentacién de la medios. Enviar via email.

audiencias; Cuestionarios. Técnica
cuantitativas especificas para mediciones en
TV

13 DE MAYOQO

e Tendencias del consumo televisivo en Mexico;]
Medicion de rating radial en México; Circulacién/investigar indices de consumo cultural en
y Lectoria en prensa escrita; Internet{Mexico.

penetracion nacional y local: usuarios. (GarnicalAplicacion de una encuesta por parejas
y Jara, Repoll). lsobre consumo cultural, PRESENCIAL.

Exposicién alumnos

20 DE MAYO
REUNION EN LOS BELENES

o Introduccion a las metodologias cualitativas,
Diferentes técnicas disponibles, posibilidades y[Exposicion de aplicacién de encuesta (por
limitaciones. Etnografia, grupos de discusién|Pares) PRESENCIAL.
(Etnografia de las situaciones de recepcion:
Observacién,  Diarios,  Entrevistas  en Revision ~de  materiales  (diarios,

profundidad, Grabaciones. (Hine, Orozco entrevistas, guias de observacion, efc.).
Vassallo). Exposicion alumnos

Entrega ensayo final: 25 DE MAYO.

V1. Evaluacién

Asistencia y participacién 15%
TAREAS 20%
Exposiciones 25%

Trabajo final (ensayo (20) y trabajo final (20): 40%



El seminaric se realizara de manera semipresencial. Las lecturas se
compartirén a través de dropbox.com por lo que si aun no cuentan con este
servicio deberan darse de alta y proporcionar a la profesora su email para poder
compartirles los archivos (las lecturas estan en formato pdf).

Habra que entregar tareas semanalmente y ocasionalmente recensiones de
lectura. Enviarlas al correo electronico: gabygomez79@gmail.com

Todos los alumnos deberan leer las lecturas y realizar las tareas que se
asignen.

Se asignaran tareas, particularmente para monitorear medios de comunicacion.

Los alumnos deberian monitorear los medios de comunicacién -en todos
sus formatos- y estar al tanto de la informacion del dia asi como de la oferta
mediatica (contenidos) particularmente en México pero sin dejar fuera el

resto de productos globales.

Para el trabajo final, se podra elegir analizar un producto mediatico (mensajes)
o uno sobre la recepcién de mensajes. En su ensayo, deberan aplicar
empiricamente las metodologias y herramientas aprehendidas asi como discutir
las teorias abordadas durante el curso que expliquen los resultados

encontrados.

No se aceptaran trabajos extemporaneos por ningun motivo. El plagio sera
severamente penalizado (calificacién cero o baja del curso).

Se tomara en cuenta para su calificacion que los textos de sus trabajos estén
bien escritos, con citas y referencias segun APA  (consultar
http:!,-‘www,comunicacionysociedad.cucsh.udg.mx!Normas.pdf u otro manual de
estilo en linea APA. Presentarlo sin faltas de ortografia (en caso que las tuviera

se devolvera el trabajo).
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