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Formacion de publicos

Area de formacion: Basica Particular 10 Créditos|
Obligatoria

Competencia general: El estudiante desarrollara la capacidad para disefar estrategias de formacion
de publicos desde |a identificacion de necesidades y caracteristicas de un determinado publico

OBJETIVOS CONTENIDO
Unidad 1: El plblico Aplicaras los conceptos + Identificacién de conceptos
il ' N basicos del analisis de los
peelen el LAl plblicos desde v para la +« Analisis del uso cotidiano de los
conceptos gestion cultural. siguientes conceptos
+ ldentificacion de los tipos de ofertas
Identificaras los distintos culturales.
Unidad 2; Identificacion de tipos de ofertas culturales .
) . + Relacion entre |a oferta cultural v los
|os tipos de ofertas ¥ SU relacion con las L !
) . publicos existentes.
culturales estrategias de formacion

de publicos aplicadas. + Ofertas culturales: su impacto en la
formacion de plblicos.

+ El proyecto cultural v sus plblicos
Formularas una estrategia
Unidad 3; Desarrollo de  de formacion de plblicos
estrategias de formacion dedentro del ambito o
pliblicos proyecto cultural propio. + Disefio de una estrategia de creacién y
seguimiento de pablicos dentro de un
proyecto particular.

+ Catalogacion y categorizacion de los
plblicos dentro de un proyecto particular.
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