UNIVERSIDAD DE GUADAL AJARA

Sistema de Universidad Virtual

Mercadeo cultural

Codigo: DEFM-06; Rev: 1; Fecha: 11/07/13

9 Créditos|

lUnidad 1: Contextualizacion
de la mercadotecnia en la
Ccultura

Unidad 2: La funcion de la
mercadotecnia en las
organizaciones y proyectos
culturales; el producto y el
proceso de compra

Unidad 3: La investigacion
de mercados, el producta y
su distribucion, precios y
recursos, la promocion

Area de formacion: Basica Particular Obligatoria

OBJETIVOS

Conoceras los conceptos
basicosde loqueesla
mercadotecnia, su
aplicacion a proyectos,
organizaciones y productos
culturales.

Identificar el proceso de
compra de los
consumidaores culturales
asi como mejorar el disefio
del proyecto cultural.

Completar el espectro
mercadolbgico para su uso
en los productos culturales.

Competencia general: El estudiante desarrollara |la capacidad para detectar oportunidades en el area
del mercadeo cultural, identificar las necesidades del mercado y proporcionar el satisfactor adecuado
0 reconocer las bondades de un producto y encontrar el mercado propicio para promoverlo.

CONTENIDO

El sentido social y econdmico del
mercadeo cultural; Descripcion de la
funcian de la mercadotecnia en las
organizaciones y proyectos culturales.

Elementos que conforman un proyecto
de mercadeo cultural en los nuevos
escenarios culturales.

Las propuestas adicionales o
competidores,

El nuevo consumidor cultural, sus
gustas y mativaciones
Productos y creatividad

El proceso de compra

El praceso de segmentacion

Tipos de investigacion v sus propositos

El proceso de investigacion de
mercados

Disefio y conocimiento del producto
Ubicacian del producto

Medios para la obtencion de recursos y
Estrategias y medios de promocion
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