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2. PRESENTACION

Este curso-taller, forma parte del programa de formacion especializante: Sociologia de
la comunicacion . Ofrece elementos teorico metodologicos para el estudio y la
investigaciéon de la comunicacion politica contempordnea, asi como para el disefio y
evaluacion de estrategias de comunicacion politica.

El programa se relaciona con las siguientes materias: opinion publica, teorias de la
comunicacion, sociologia del periodismo.

3. UNIDAD DE COMPETENCIA

- Analizar, disefiar y evaluar estrategias de comunicacion politica, con base en las
propuestas teorico metodoldgicas que ofrecen diversas disciplinas (sociologia, politica,
mercadotécnia, antropologia y la comunicacion); para incursionar en un nuevo ambito
profesional: el estudio y la investigacién de procesos y fendmenos de comunicacion
politica y de opinion publica.

4. SABERES

Saberes . B : - 2
1. Disefiar instrumentos para la investigacion de fenémenos de

practicos comunicacién politica y opinién publica (encuesta de opinion,
entrevista, grupos focales, analisis de contenido)

2. Interpretar y analizar resultados que se recojan a través de los
instrumentos de investigacion disefiados

3. Elaborar con base en los resultados de investigacion, estrategias
de evaluacién y disefio para los fenémenos de la comunicacion
politica.

1. Elementos que conforman el proceso de comunicacion politica

Saberes 2. Principales contribuciones, que desde la sociologia y la
) comunicacion se han realizado sobre los fenomenos de
teoricos comunicacion politica y de opinidn publica

3. Impacto de la comunicacion en los procesos de formacion de
cultura politica y opinion publica

4. Estructuras, funciones y técnicas de la comunicacién politica y




de movilizacion electoral. Asi como aspectos de influencia social
de la comunicacion politica

5. Fundamentos tedrico metodologicos de las encuestas de opinion,
grupos focales y del andlisis de contenido

Saberes

formativos

1. Valorar el campo de la comunicacion politica como un fenomeno en
el que intervienen diversos actores politicos: sociedad civil, medios de
comunicacion y actores politicos en sentido estricto

2. Valorar los aportes de la sociologia al ambito de la comunicacion
3. Promover el trabajo en equipo para el disefio de instrumentos de
investigacion

4. Promover una cultura politica que genere interés por los fenémenos
de comunicacion politica y formacion de la opinion publica
contemporaneos

5. Fomentar el gusto por la utilizacion de técnicas y herramientas
metodologicas para la observacion y el anélisis de la comunicacion
politica

5. CONTENIDO TEORICO PRACTICO temas y subtemas

1. LA COMUNICACION POLITICA
1.1. Definicién y concepto
1.2. Elementos y caracteristicas
1.3. Funciones

2.. LA OPINION PUBLICA
2.1 Historia y evolucion del concepto
2.2 Definicion y concepto
2.3. Elementos y caracteristicas
2.4, Perspectivas teodricas de la opinion publica
2.5 Configuracion de un fendémeno de opinion puablica

3. LA COMUNICCACION POLITICA: Objeto de estudios y esfera de actividades

4. MARKETING POLITICO
4.1 Estrategia politica

4.2. Estrategia publicitaria




4.3 Estrategia comunicacional

5. ANALISIS DE LA OPINION PUBLICA DE LA COMUNICACION

4.1 Grupo focal
4.2 Analisis de Contenido

4.3 Metodologia de la encuesta

6 ACTORES DE LA COMUNICACION POLITICA
5.1 Movimientos Sociales en la Red

6. ACCIONES

1. Elaboracion de mapas conceptuales
2. Andlisis de prensa a través de la técnica del analisis de contenido

3. Lectura de prensa

4. Elaboracion de una base de datos para el analisis del material noticioso
5. Identificacion de un fendomeno de opinién publica a través del seguimiento noticioso

en los medios (prensa, radio y tv)
6. Disefio de instrumentos de investigacion: encuesta de opinion, guia para el grupo

focal

7. Investigacién de campo: aplicacion de una encuesta de opinion
8. Analisis de la encuesta de opinion
9. Exposicion de un tema tedrico en clase utilizando material didactico

ELEMENTOS PARA LA EVALUACION

7. Evidencias de
aprendizaje

8. Criterios de desempeiio

9. Campo de aplicacion

1. Lectura y discusién
critica de los textos

2. Elaboracion semanal de
reportes de lectura y/o
mapas conceptuales y/o
cuestionarios

3. Auto-aprendizaje
mediante el contacto
permanente con el
contexto sociopolitico
actual de tal manera
que permita contrastar
los modelos teoricos
revisados

4. Reporte de Analisis de

1. Participacion clara y
critica en clase a partir del
material analizado

2. Exposicion por escrito
de las ideas y categorias
claves de los textos
revisados

3. Expresion verbal y por
escrito de las relaciones
entre los textos revisados y
los conceptos claves de
cada uno de ellos

4. Relacionar por escrito y
verbalmente el contenido
teorico de los textos con el

1. Contexto sociopolitico
actual

2. Experiencia como
alumno en el aula
(exposicidones en clase,

participacion critica)
3. Ambitos y espacios para

la observacion de
fendémenos de
comunicacion politica:

familiar, escolar, noticieros
(radio, prensa y tv)

4. Aplicacion de una
encuesta a un segmento de
poblacidn especifico (p. ej:




contenido

5. Analisis de la encuesta
de opinién

6. Estructura del ensayo

contexto
actual

5. Elaborar un analisis de
contenido considerando y
relacionando cada una de
las variables cualitativas y

sociopolitico

estudiantes, amas de casa,
profesores, ciudadanos en
general) de acuerdo con un
marco  muestral.  Este
campo de  aplicacion
implica trabajo de campo

final

cuantitativas que se hayan | fuera el aula

definido desde la
construccion de la ficha de
codificacion

6. Participar en el disefio,
la aplicacion y el analisis
de la encuesta de opinién

7. Atender a los criterios
la elaboracion del

para
ensayo final: introduccion,
ideas clave, desarrollo,
conclusiones

10. CALIFICACION

Puntaje asignado para evaluar cada uno de los siguientes rubros, la suma de cada uno de ellos
da tu total de 100 puntos que corresponde a la maxima calificacion que se puede obtener en ¢l

curso.

-30 % Ejercicios escritos de comprension y analisis de las lecturas. Presentacion de avances
de trabajo final y exposicion de un texto.

-40 % Asistencia y participacion en clase

- 30 % Trabajo final: Analisis sobre un fendmeno de opinién publica

11. ACREDITACION

Para la acreditacion de la materia se requiere la realizacion y entrega oportuna de: a) ejercicios

de comprension y andlisis de las lecturas que seran discutidas en clase, como se ha sefialado en
la dindmica de trabajo: “los alumnos seran responsables de realizar las lecturas de los
materiales asignados para cada sesion y de presentar por escrito una resefia razonada de los
mismos, en los términos que la profesora lo indique en casa sesion”; b) Trabajo final: ejercicio
de observacién y elaboracion por escrito del andlisis sobre un fenémeno de comunicacion
politica u opinién publica. El analisis debera estas sustentado en los conceptos y teorias
revisados en el curso. El trabajo final constard de un minimo de 7 cuartillas, y un méximo de
10. ¢) También se considerara en la evaluacion la participacion del estudiante en las sesiones de
discusion en clase, asi como la puntualidad y asistencia a cada una de las sesiones,

Caracteristicas del trabajo final: cuartillas a espacio y medio, letra Times New Roman 12 p.,
respetar la forma y contenido que requiere todo trabajo académico: excelente ortografia y




sintaxis, citas, referencias, bibliografia, cuerpo: titulo, introduccion, desarrollo, cierre o
conclusiones. Graficas, fotos, etc. Se consideran anexos y por lo tanto no son parte del limite de
cuartillas.

Calificacion maxima aprobatoria: 100 puntos, calificacion minima aprobatoria: 60 puntos.
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