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257.        IDENTIFICACION DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE 
 

 

Centro Universitario 
 

 

DE LA COSTA SUR
 
 
 

Departamento 
 

 

ADMINISTRACION
 
 
 

Academia 
 

 

MERCADOTECNIA
 
 
 
 

Nombre de la Unidad de Aprendizaje 

DESARROLLO Y COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS 
 
 
 

 

Tipo Contacto 
Docente (horas) 

Trabajo 
Independiente 

(horas) 

Total de 
Horas 

Valor en Créditos 

CL 48 16 64 7 
 
 
 
 

Tipo de Unidad Nivel en que se Ubica 

C      Curso 
P      Práctica 
CT   Curso-Taller 
M     Módulo 
S      Seminario 
C      Clínica 

Técnico 
Licenciatura 
Especialidad 
Maestría 



Área de Formación / Línea de Especialización 

BASICA COMUN OBLIGATORIA 
 

 
 

258.          CARACTERIZACION 
 

Presentación 

 
En  la  presente  unidad  se  abordara  el  desarrollo  y  comercialización  de 
productos, así como su distribución y análisis de atributos. 

 

 
 

Propósito (s) Principal (es) 

 
Que el alumno tenga la capacidad de desarrollar productos mediante el análisis 
de  los  atributos  necesarios  del  mismo,  y  que  comercialicé  los  mismos  de 
acuerdo a una logística determinada. 

 

 
 

259.        UNIDAD DE APRENDIZAJE 
 

Unidades 
Temáticas 

Funciones clave 
de 
aprendizaje 

Subfunciones 
especificas 
de aprendizaje 

Elementos de 
Competencia 

A. ANÁLISIS DEL 
ENVASE, EMPAQUE 
Y EMBALAJE 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

B. LOGÍSTICA DE LA 
COMERCIALIZACIÓN 

Aa. Conocer los 
atributos que 
conforman el 
desarrollo del 
producto. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Bb. Conocer el 
desarrollo de la 
comercialización, 
a través de la 
logística. 

Aaa Que el 
alumno conozca y 
comprenda las 
funciones clave 
del envase, 
empaque y 
embalaje de un 
producto. 

 

 
 
 
 
 
 

Bbb. Que el 
alumno tenga la 
capacidad de 
comprender la 
logística de 
distribución, 
comercialización y 
estudio de 
mercado para 
comercializar un 

Aaaa. Desarrollo 
de habilidades en 
el manejo y 
aplicación de las 
herramientas que 
le permitan 
desarrollar un 
producto 
adecuadamente 
mediante el 
análisis de sus 
atributos. 

 
Bbbb. Desarrollar 
la habilidad de 
comercializar 
productos 
mediante el uso 
de la logística 
adecuada. 



 

  producto.  

 
 
 
 

260.        CRITERIOS DE DESEMPEÑO 

 
Solución de problemas logísticos en la comercialización y desarrollo de productos. 

 

 
 

261.        EVALUACION DEL APRENDIZAJE 

 
Participación activa durante las sesiones de trabajo tanto en las sesiones teóricas 
como en las prácticas de laboratorio. 
Desarrollo de un sistema de organización personal de trabajo y un método propio 
en base a la teoría propuesta en clase. 
Apreciación continúa de avances logrados. 

 

 
 

262.        PARAMETROS DE EVALUACION 

 
Teoría                           40% 
Práctica      40% 
Participación en 
Clase                            20% 

 

 
 

263.        BIBLIOGRAFIA 

 
AFNOR, NORMA EUROPEA Y FRANCESA NF EN 45011, REQUISITOS 
GENERALES RELATIVOS A LOS ORGANISMOS QUE PROCEDEN A LA 
CERTIFICACIÓN DE PRODUCTOS, MAYO 1998. CORRESPONDE A LA GUÍA 
ISO/CEI 65: 1996. 

 
COFRAC, DOCUMENTO N°7002, CRITERIO DE ACREDITACIÓN REFERIDO A 
LOS ORGANISMOS DE CERTIFICACIÓN QUE PROCEDEN A LA 
CERTIFICACIÓN DE PRODUCTOS AGRÍCOLAS Y ALIMENTICIOS, REVISIÓN 
06, JUNIO DE 2001. 

 
COFRAC, DOCUMENTO N°7004, GASTOS DE ACREDITACIÓN, REVISIÓN 01 – 
DICIEMBRE DE 1998 

 

 
 

264.        VINCULACION CON OTRAS UNIDADES DE APRENDIZAJE 

 
MERCADOTECNIA 
PROYECTO EMPRESARIAL



 


