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2. PRESENTACION

Con el fin de desarrollar campafias de comunicacion publica mas efectivas, es necesario que los
involucrados conozcan detalladamente el proceso para comunicar un mensaje. En ocasiones se
tienen buenas intenciones pero pocas habilidades para proyectarlas. Se conocen y resulta de
interés los planteamientos, pero se tiene poca idea acerca de como preparar y/o transmitir un
mensaje y mas alla, como plasmar la misma premisa dentro de una campafia utilizando las
diversas herramientas y considerando los elementos que la conforman.

Uno de los mayores poderes de la comunicacion humana es su capacidad para influir, efectuar
cambios y aprender de esos cambios. La comunicacion puede incrementar la confianza de una
persona en otros y modificar nuestras relaciones.

Formular una estrategia de comunicacién publica y elaborar un disefio eficaz de campafia para
influir en los demaés a través de fuentes de credibilidad, lenguaje y los medios de comunicacién
depende de que comprendamos que todos nuestros mensajes dirigidos con un objetivo deliberado
tienen siempre la intencidn de persuadir y que el conjunto de sus elementos no repercutird en una
audiencia si desconocemos las estrategias para hacerlo.

3. UNIDAD DE COMPETENCIA
Producir proyectos comunicacionales desde una perspectiva de comunicaciéon publica para
aplicarlos a las necesidades de su entorno, asi como desarrollar habilidades de andlisis de

campaias ya existentes.

4. SABERES

Saberes Desarrollo y anélisis de campaiias de comunicacion publica para organizaciones
practicos | publicas, privadas y no gubernamentales.

Dominio de los elementos clave de una camparia publica para la investigacion y
Saberes | gestion de campafias sociales, politicas, electorales, publicitarias, educativas y para
teoricos | la salud.

Saberes | Conocimiento de técnicas de investigacion y de formulacion de estrategias para la
formativos | realizacion de campafas publicas.

5. CONTENIDO TEORICO PRACTICO Temas y subtema

UNIDAD 1. El comunicador publico como estratega.




1. De operar a crear.

2. Concepto de planeacion estratégica en comunicacion publica.

UNIDAD 2. Actividades del comunicador publico como estratega.
1. Deteccion de oportunidades para generar campaiias (publicos).

2. Analisis contextual.

3. Desarrollo de estrategias, planes y politicas de campanas publicas.
4. Planeacion y desarrollo de campaiias publicas.

UNIDAD 3. Evaluacion de campaiias publicas.

1. Analisis de casos.

UNIDAD 4. Diferentes Campaiias de Comunicacion Publica
1. Desarrollo de campafias publicitarias.
2. Desarrollo de campafias politicas.

3. Desarrollo de campafias sociales.

4. Desarrollo de campanas educativas.
5. Desarrollo de campatfias para la salud.

6. ACCIONES

1. ldentificacién de los conceptos basicos de campafias publicas para el analisis de

Casos.

2. Revision de técnicas de investigacion para el desarrollo de campafias publicas.

ELEMENTOS PARA LA EVALUACION

7. Evidencias de aprendizaje

8. Criterios de desempeiio

9. Campo de aplicacion

Reportes de lectura.

Presentacion y analisis de los
resultados de campafias y
entrevistas.

Exposiciones en clase.

Trabajo final.

Participacion ~ activa  del

estudiante.
Reflexiones y criticas en
reportes lecturas.

Aprendizaje de contenidos a
partir de examenes escritos al
finalizar cada unidad.

En  organizaciones privadas,
Instituciones publicas,
Organizaciones civiles, medios
de comunicacion




10. CALIFICACION

Evaluacion:

Asistencias y participaciones en clase............. 10%
Reportes de Lectura..........cccevevviiieies evveesieennnns 10%
EXposiciones..............covevviienniinenniieenninnnn. 20%0
Evaluaciones parciales................ccccceeeeieennee. 30%
Evaluacion final ... 30%
TOTAL...oeiii e, 100 %

11. ACREDITACION

Para tener derecho a examen ordinario el alumno debera cumplir con 80 % de las
asistencias en aula.

Para tener derecho a examen extraordinario el alumno debera cumplir con 60 % de las
asistencias en aula.
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