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1. IDENTIFICACION DE LA UNIDAD DE APRENDI;

Centro Universitario

FAJE

Centro Universitario de Arte Arquitectura y Disefio

Departamento

( Artes Visuales

Academia

Fotografia

Nombre de la; Unidad de Aprendizaje

| Fotografia Publicitaria

Clave de materia| Horas de Teoria |Horas de Prac

tica| Total de horas

Valor en créditos

AO153 40 100

140

12

Tipo de unidad

Nivel en que se ubica

o S Seminario
a C Clinica

o C Curso =
a P Practica o
a CT Curso-— Taller 0
o M Mddulo

Licenciatura

Especialidad
Maestria

Area de Formacién / Linea de Especializacion

| Especializante Selectiva/ Técnicas de toma fotografi

Ca




2. CARACTERIZACION

Presentac:on

Taller dedlcado al conocimiento avanzado de la fotog
publicidad y conocimientos del marketing y de Ia cont

rafia de producto, conceptualizacion de la
unicacion.

Propdsito (s) Principal (es)

La ilustracion pubilicitaria, con todos sus mensaj
definido de marketing.
Se aplicaran conocimientos técnicos, tedricos ¥ CONC|
visual pubhmtano

es seImiéticos, iconograficos, con un propdsito

eptuales en la creacion del mensaje

3. UNIDAD BE APRENDIZAJE

—

. Unidades Funciones clave Subfunciones Elementos de
de aprendizaje De aprendizgje especificas de competencia
aprendizaje
e Conocimiento y aplicacién Analisis de Construccién | Concretar un
técnica en: publicaciones de la fotografia |proyecto creativo
opticas e iluminacion, nacionales y aplicada a ia con un alto
(fotometria) extranjeras. publicidad, sentido de

» Camarasde medio y gran
formato (View), camara digital
réflex..
‘ Efectos especiales en toma
+  Conocimiento conceptuales
de los recursos de
comunicacion:
o Metafora
Hiperbole
Sinécdoque
Comparacion
Personificacion
(animacion,
animalizacion,
. cosificacion)
o sRepeticion
o ;ironia y sarcasmo
o Alimentos

O 000

Reconocimien
deaplicacion d
técnicas

expresivas,proguccié

n y efectos
especiales qu
apoyen ia pro
conceptual.

uesta

sensibilizacion,
investigacion
observacion,
analisis,
reflexion, y
experimentacid
n, criticaque
motive al
estudiante a
generar nuevas
propuestas
visuales dentro
de su
produccién
fotografica.

comunijcacién y
con calidad de
produccién que
le permitan
incidir en la
profesionalizacio
n de la practica
fotografica
publicitaria.

4. CRITERIOS DE DESEMPENO

* Que el alumno sea habil en el uso técng
decisiones con un fin especifico de creacidn
* Que el alumno fortalezca la capacidad dei ust

L0, expresivo y compositivo para tomar
e la fotografia publicitaria.
p, control y comportamiento de la luz, para

la aplicacion de proyectos.




AN

* Queel alumno adquiera habitos y fortalezda la capacidad de observacion sobre ia
diversidad de estilos en Ia fotografia publicitgria y las multiples manifestaciones con la
asistencia a convenciones, seminarios y visitgs guiadas.

* Que el alumno sea capaz de realizarcritica p%rsonal en forno a su trabajo, asi como en
el trabajo de fotdgrafos publicitarios.

5. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

¢ Realizacién de practicas en el set

* Que el alumno sea competente en la planificacién y armado de una fotografia
publicitaria.

* El alémno por medio de sus proyectos demo
en torno a su trabajo para socializar su apr
publicitarios.

ra su propuesta creativas y sentido critico
bndizaje, asi como el de otros fotdgrafos

L

6. PARAMETROS DE EVALUACION

Realizacién de practicas toma dentro de Ia institucion 60%
Proyectos escritos 10%
Analisis y critica de la produccion 15%
Montaje de la obra 15%

7. BIBLIOGRAFIA

Enciclopedia de Fotografia, Kodak Salvat.
Enciclopedia de la Fotografia, Editorial Planeta.

La fuerza de fa Publicidad, Marcal Moline, Mcgra\Lv Gill.
Food Shots, Pro Ligthing

The Art Of Special Effects, Sague, Amphoto
Advertising Layout Techniques, Borg Man
Manual de Publicidad, Otto Kicppers, PHH
The Art and Attitude Of Commercial Photography| Sauder, Aphoto

8. OBSERVACIONES

Fotografia Avanzada, Fotografia de Producto y Folografia Aplicada a la Publicidad.

Se recomienda que el alumno que curse esta mat};ia, haya cursado previamente:
[luminacién en Estudio y Mercadotecnia.

9. VINCULACION CON OTRAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

* Profesiones afines
e Pintura

R




Publicidad
Disefio

Video

Cine
Arquitectura
Medicina
Mercadotecnia

.
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Fecha de elaboracion

| Enero 2009

Fecha de dltima actualizacion

| Septiembre 2012




