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6. Objetivo General:

El alumno conocera los fundamentos del comercio internacional, con sus alcances y limitaciones, asi como las ventajas y
desventajas. Ademas de la comprensién de las etapas de desarrollo, las relaciones econémicas entre los paises y la
ubicacidén de México en el entorno comercial internacional en los tiempos actuales.

7. Contenido Tematico: Tiempo de aplicacion

(Teoria) (Préctica)

1.- Fundamentos del Comercio Internacional

2.- Flujos monetarios relacionados con el comercio internacional

3.- Relaciones comerciales internacionales.

4.- Estrategias competitivas en el comercio internacional

5.- Participacion de las empresas en el comercio internacional

8. Modalidad de ensefianza:

El curso de desarrollara a través de investigaciones documentales de articulos y libros especializados, resultado de
diagnéstico, plan estratégico y realizar un caso practico, ademas de tareas e investigaciones.

9. Bibliografia basica, complementariay demas materiales de apoyo:

1.- Torres Gaytan, Ricardo, Teoria del Comercio Internacional, Editorial Siglo XXI

2.- Lerma Kirchnner, Alejandro, Comercio y Mercadotecnia, Editorial Thompson

3.- Ledezma Carlo y Zapata Cristina, Negocios y Comercializacién Internacional, Ediciones Macchi
4 - Schettino Macario, Economia Internacional, Grupo Editorial América

5.- Minervini Nicola, La Ingenieria de la Exportacion, Mc Graw Hill

10.Los conocimientos, aptitudes, actitudes, valores, capacidades y habilidades que el alumno
debe adquirir:

El estudiante tendra el dominio conceptual integro de los diferentes topicos comprendidos en el estudio de comercio
exterior. Sera capaz de identificar los fundamentos del comercio internacional y comprender y analizar los flujos monetarios,
asi como analizar y aplicar las estrategias competitivas en el comercio internacional.




11.Campo de aplicacién profesional de los conocimientos que promueve el desarrollo de la
unidad de aprendizaje:

Que el alumno aplique y ejerza en el campo profesional sus habilidades en procesos de comercio internacional aplicados a
la empresa.

12. Las modalidades de evaluacién, especificando los factores de ponderacién
correspondientes a los diversos instrumentos utilizados:

Lecturas y Reportes 10%
Caso practico 20%
Examen escrito 50%
Investigacion 20%




