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TALLER DE PROMOCION Y PUBLICIDAD

Datos Generales

1. Nombre de la Asignatura 2. Nivel de
formación 3. Clave de la Asignatura

TALLER DE PROMOCION Y
PUBLICIDAD Licenciatura I5323

4. Prerrequisitos 5. Area de
Formación 6. Departamento

Mercadotecnia Básica
Particular

Departamento de Mercadotecnia y
Negocios Internacionales

7. Academia 8. Modalidad 9. Tipo de Asignatura

ComunicaciÃ³n aplicada Presencial
enriquecida Taller

10. Carga Horaria

Teoría Práctica Total Créditos
40 40 80 8

12. Trayectoria de la asignatura

Contenido del Programa

13. Presentación
Este curso pretende preparar a los estudiantes en la elaboración de campañas promocionales
en general y publicitarias en particular para cualquier tipo de organizaciones en que presten
sus servicios profesionales

14. Objetivos del programa

Objetivo General
Capacitar a los alumnos mediante ejercicios prácticos, en la elaboracion de
estrategias promocionales y publicitarias para cualquier caso específico que se
les presenten en su vida profesional

15.Contenido

Contenido temático

UNIDAD 1 
CONCEPTO Y OBJETO DE LA PUBLICIDAD
UNIDAD 2 

ORGANIZACIÓN DE LA PUBLICIDAD

http://bdcucea.cucea.udg.mx/formulacion_asignaturas/indexiframe.php?id=1
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ORGANIZACIÓN DE LA PUBLICIDAD
UNIDAD 3 
LAS CAMPAÑAS DE PUBLICIDA 
UNIDAD 4  
PREPARACION DE UNA COMPAÑA DE PUBLICIDAD 

Contenido desarrollado
UNIDAD 1
CONCEPTO Y OBJETO DE LA PUBLICIDAD
OBJETIVO
Identificar y reconocer el concepto de publicidad y sus principales elementos

1.1 Presentación del programa y determinación de la dinámica del curso
1.2 Qué es la publicidad
1.3 Elementos de la publicidad
1.4 Objetivos y alcances de la comunicación integral.
1.5. Desarrollo del brief.: una breve explicación

UNIDAD 2
ORGANIZACIÓN DE LA PUBLICIDAD
OBJETIVOS
El alumno conocerá la relación entre agencias, anunciantes, medios e
instituciones.

2.1 El papel de la agencia de publicidad.
2.2 Funciones de una agencia de publicidad
2.3. Tipos de agencias.
2.4. Los medios
2.5. Plan estratégico como base la campaña.

 
Unidad 3
LAS CAMPAÑAS DE PUBLICIDA
OBJETIVO
Capacitar al alumno en la elaboración de campañas publicitarias

3.1 El proceso creativo
3.2 El tono de la campaña
3.3 Características del producto y la elección de métodos de activación.
3.4 Repetición de compra
3.5 Tamaño del mercado

UNIDAD 4 
PREPARACION DE UNA COMPAÑA DE PUBLICIDAD
OBJETIVO
DESARROLLAR EN EL ALUMNO LAS CAPACIDADES NECESARIAS PARA SU
DESARROLLO PROFESIONAL
4.1 Definir la empresa o el producto para el cual se va a preparar la campaña
publicitaria
4.2 Plan creativo
4.3 Realización de la campaña

 

16. Actividades Prácticas
Comparación de mensajes.Características de los buenos y malos anuncios.La publicidad como
parte de la actividad económicaRelación entre la publicidad, promoción y la
mercadotecnia.Caso ABSOLUT.Caso BMW X3
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17. Metodología
Trabajo en equipo, elaboración de proyectos, asistencia a conferencia.   

18. Evaluación
Participación en clase, solución de casos 20%
trabajos de investigación 40%
Proyecto final 40%
Total 100%
INICIO DE CURSOS. Lunes 15 de Agosto de 2016
FIN DE CURSOS Y FECHA LÍMITE PARA
REGISTRO Y PUBLICACIÓN DE EVALUACIÓN
CONTINUA EN PERÍODO ORDINARIO.

Martes 13 de Diciembre de 2016

FECHA LÍMITE PARA REGISTRO Y PUBLICACIÓN
DE EVALUACIÓN CONTINUA EN PERÍODO
EXTRAORDINARIO.

Viernes 16 de Diciembre de 2016

NEGOMARKET Lunes 14 al 18 de  Noviembre
SUSPENSIÓN PROGRAMADA DE ACTIVIDADES          

Vacaciones de Invierno Viernes 16 de Diciembre de 2016 al
Miércoles 4 de Enero de 2017

DÍAS NO LABORABLES

16 de Septiembre (V), 12 de
Octubre(I), 2 de Noviembre (I), 21
de Noviembre(L).
Sábado 5 de Noviembre (prueba
aptitud) (suspensión el viernes 4 a
partir de 18:00 hrs) 

 

19. Bibliografía
Libros / Revistas Libro: Publicidad
Treviño Ruben (2008) Mac Graw Hill No. Ed 

ISBN: 

Libro: Promoción Y Publicidad en El Punto de Venta Comercio y marketing 
Bastos Boubeta, Ana Isabel (2006) Ideas propias Editorial S No. Ed 1

ISBN: 9788498390971

Libro: Estrategias de publicidad y promoción
Tellis, Gerard ., Redondo, Ign (2002) Addison Wesley No. Ed .

ISBN: 9788478290475

Libro: Publicidad y promoción: perspectiva de la comunicación de marketing integral
Belch, George E. (2004) McGrawHill No. Ed 6

ISBN: .

Libro: Marketing para medios sociales. Un planteamiento estrategico
Barker, Melissa., Barker, Dona (2015) Cengage No. Ed .
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ISBN: 9786075122109
 

Libro: La Promoción Internacional para Productos y Servicios
Pedroza , José Enrique (2005 ) Ediciones Fiscales ISEF No. Ed 

ISBN: 

Libro: Cómo elaborar un plan estratégico de comunicación: Una aplicación a la franquicia
 Gauchi, Juan Miguel (2014) Universidad de Alicante No. Ed 

ISBN: 

Libro: Promoción de la marca a través de los medios sociales
 ACCERTO, EBK ( ) Grupo Planeta No. Ed 

ISBN: 

Libro: Animación y presentación del producto en el punto de venta 
 Viciana , Antonio (2014) IC Editorial No. Ed 

ISBN: 

Libro: Advertising, Promotion, and New Media
 Stafford, Marla R. Ronald J. F (2015 ) Routledge No. Ed 

ISBN: 1317477553, 9781317477556
 

Libro: Paid Attention: Innovative Advertising for a Digital World 
 Faris Yakob (2015) Kogan Page Publishers No. Ed 

ISBN: 0749473614, 9780749473617
 

Otros materiales

20. Perfil del profesor
Mercadólogo, publicista o cualquier otra persona con experiencia en el area mínima de un año.

21. Nombre de los profesores que imparten la materia

Código: 

RAMIREZ VILLELA CESAR
Código: 

22. Lugar y fecha de su aprobación
Zapopan, Jalisco.18 de julio de 2016

23. Instancias que aprobaron el programa
Se aprobó por Colegio Departamental el 18 de julio de 2016

24. Archivo (Documento Firmado)
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Acta MKT Aplicada.pdf

Imprimir 
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