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1. El medio de comunicacion

Objetivo por unidad

Describir los objetivos, similitudes,
diferencias, interaccion y/o limites de
interaccion e independencia del ambito
editorial y comercial (medio) a partir de
su funcién, misién, cédigo de ética y
publico meta para responder a los
objetivos de cada dmbito.

Contenido por unidad

Elementos que conforman la politica
editorial del medio: vision, funciones y
cddigo de ética del medio. Modelo de
negocio que sigue el medio de
comunicacion: alianzas, patrocinios,
anuncios, incluyendo oferta (productos y/o
servicios) para anunciantes. Politicas del
drea comercial. Caracteristicas del publico
meta: demogréficos. ¢éQuién es la
audiencia que consume el contenido del
medio y quiénes son los anunciantes?
Distribucion del medio de comunicacién.
Delimitacion del alcance de intervencién
del area comercial y editorial. ¢éComo es la
interaccion entre ambas areas y las
instituciones externas tomando en cuenta
el cédigo de ética del medio?

2. El cliente potencial

Analizar la institucion externa con la que
se vinculara y el tipo de comunicacién
y/o relacion que tiene con ésta (si ya
existiese) para identificar las necesidades
de vinculacion y/o productos y sus
beneficios para ambas a partir de su
funcién, mision, publico meta y cédigo
de ética.

Funcidn, mision y visién de la institucion
externa. Caracteristicas del publico meta al
que atiende. Cddigo de ética de la
institucion. Necesidades de comunicacion:
ruedas de prensa, eventos, boletines,
publicidad, patrocinios, ediciones
especiales, etc. ¢Cdmo identificar las
necesidades del cliente o institucién con la
que se hard la vinculacion? Presencia de la
institucion en medios de comunicacién:
actores que intervienen en los procesos de
comunicacion editorial y comercial.
Politicas de comunicacion hacia los
medios. Diagndstico de la relacion entre el
medio y la organizacion: éQué tipo de
relacién han tenido? Tipos de acuerdos
pactados en el pasado.

3. Estrategias de vinculacion

Evaluar las formas de vinculacién entre
medio y cliente potencial (institucion
externa) tanto tradicionales como las
nuevas tendencias, para elegir las que
utilizard en su propuesta, con el fin de
establecer una relacién sana y productiva
para ambas partes.

Conceptos de la vinculacion: definicion,
actores oficiales y actores de facto, fines,
ventajas, desventajas y alcances. Tipos y
formas de vinculacién: anuncios, desarrollo
de contenido, patrocinios, coberturas
especiales, etc. Tendencias en periodismo,
como Custom Publishing. Aspectos
protocolarios en una relacién medio-
institucion. Criterios claves para la
negociacion. éCémo vender tu medio y sus
servicios a la institucion? Casos de
vinculacién exitosos o buenas practicas.
Elementos conceptuales para la
elaboracién de proyecto, productos y/o
propuesta de mejora: objetivos de los
productos, duracion y periodicidad.




