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OBIJETIVO GENERAL

Conocer la viabilidad y rentabilidad de iniciar un negocio, incluyendo la parte de planeacion
coordinaciéon y control de recursos como parte de una guia para emprender una idea.

CONTENIDOS TEMATICOS

1.-Proceso Creativo

1.1 Desarrollo de la tormenta de Ideas

1.2 Evaluacion de las ideas (matriz de decisidn)

1.3 Seleccién del producto o servicio

1.4 Nombre de la empresa

1.5 Listado de nombres posibles

1.6 Evaluacién de los nombres (matriz de decisidn)

1.7 Misidn, Visién y Valores

1.8 Descripcion de la empresa (tipo y tamafio)

1.9 Definicién de valores estratégicos

1.10 Definicién de la misién

1.11 Definicién de visién

1.12 Objetivo de la empresa

1.13 Ventajas competitivas

1.14 Determinacion de los elementos distintivitos de la empresa
1.15 Analisis de la industria

1.16 Investigacién de la situacién actual del sector industrial o servicios relativo al desarrollo del
proyecto

2.-Plan de Mercado

2.1 Objetivos a corto, mediano y largo plazo

2.2 Descripcién del producto o servicio

2.3 Caracteristicas generales o especificas del producto o servicio
2.4 Andlisis de la competencia

2.5 Analisis de la participacion de la competencia en el mercado




2.6 Investigacién de mercado
2.7 Objetivo de la investigacién de mercado
2.8 Desarrollo de la encuesta a aplicar
2.8.1 Tamafio de la muestra
2.8.2 Aplicacién de formulas para la aplicacién de la muestra
2.8.3 Trabajo de campo
2.8.4 Definicién del método para el levantamiento de la muestra
2.8.5 Obtencidn de la informacidn
2.8.6 Tabulacion y andlisis
2.8.7 Conteo de resultados de la encuesta
2.8.8 Reporte del andlisis de la informacién
2.8.9 Conclusiones y recomendaciones
2.9 Determinacién de las conclusiones a la investigacién de mercado
2.10 Recomendaciones a la investigacion de mercados
2.11 Imagen corporativa
2.12 Definicion del logotipo de la empresa/producto
2.13 Definicion del lema de la empresa/producto
2.14 Estrategia de etiqueta, envase, empaque y embalaje
2.15 Redaccion de la etiqueta del producto
2.16 Seleccion del envase del producto
2.17 Seleccion del empaque del producto
2.18 Selecciéon del embalaje del producto
2.19 Precio de venta
2.20 Determinacion y analisis de costos fijos y variables
2.21 Calculo del precio de venta
2.22 Canal de distribucién
2.23 Selecciodn del canal de distribucidn
2.23 Determinacién de los margenes de porcentaje (%) aplicables al canal seleccionado.
2.25 Plan de Introduccién al mercado, puntos de ventas/estrategia publicitaria
2.26 Sistema de ventas
2.27 Como se distribuira el producto o servicio
2.28 Lugares destinados para la venta del producto o servicio
2.29 Estrategia promocional
2.30 Medios publicitarios a utilizar

MODALIDADES DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

TIPO MATERIAL DIDACTICO
Exposicion Pizarrén, proyector
Demostracion Plan de Negocios
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CONOCIMIENTOS Y HABILIDADES A DESARROLLAR

Al finalizar el curso, el alumno debera ser capaz de elaborar una guia de plan de negocios con los
elementos necesarios para su desarrollo:
e Disefio una guia para iniciar un negocio y conocer la viabilidad, rentabilidad del proyecto
para poner en marcha la idea.
e Realizar y analizar un estudio de mercado para conocer la viabilidad de laidea a desarrollar
e Elaborar un plan de negocios con énfasis en el estudio de mercado
e Determinar si un negocio es factible para conocer si se puede llevar a cabo en algin lugar
determinado.

CAMPO DE APLICACION PROFESIONAL DEL CONOCIMIENTO

El Ingeniero en Instrumentacién Electrénica y Nanosensores debe dominar conocimientos para la
elaboracion de un plan de negocios, ademas de los aspectos generales de una investigacién de
mercado realizando un documento escrito organizado para poner en practica la visién estratégica de
un emprendedor.

METODO DE EVALUACION SUGERIDA

2 examenes parciales 20%
Examen final 20%
Proyecto final 40%

Tareas 20%




