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Licenciatura

2.- AREA DE FORMACION EN QUE SE UBICA Y CARRERAS EN LAS QUE SE IMPARTE:

AREA DE FORMACION Especializante Selectiva
CARRERA: Licenciatura en Disefio de Modas

MISION:

La Universidad de Guadalajara, en las carreras del CUAAD, tiene como misién formar profesionales con:
actitudes, habilidades y conocimientos para satisfacer las necesidades sociales, productivas y de
mercado, por medio de la formacién de profesionales que impacten en una mejor calidad de vida de la
sociedad donde se desenvuelvan. En este contexto el Departamento de Proyectos de Disefio es una
Unidad Académica Baésica perteneciente a la Divisibn de Tecnologia y Procesos cuyos propositos
fundamentales son mantener actualizados los conocimientos tedricos, historicos, metodolégicos y
pedagdgicos, que impactan en todas la licenciaturas adscritas a este Centro Universitario.

VISION:

Nuestro modelo de ensefianza-aprendizaje es innovador, flexible y multimodal, con una tendencia
humanista que impacta en el desarrollo social. En el que los profesores y egresados del CUAAD, gocen
de una gran reputacion académico-profesional, siendo agentes de cambio para la sociedad y de desarrollo
para el sector productivo, tanto publico como privado. Formando lideres de opinién, que cuenten con el
respaldo tedrico, histérico y metodologico sufiente, para convertirse en profesionales con conciencia y
liderazgo social, que impacten de manera positiva el medio profesional y social en el que se
desenvuelvan.

FILOSOFIA:

Incorporar los paradigmas del desarrollo sustentable, los derechos humanos, la democracia, la justicia y la
equidad social, asi como los que devienen del desarrollo de la sociedad del conocimiento, a través de los
contenidos disefiados por los docentes e investigadores de este Departamento. Ademas de integrar en
nuestros programas y cursos, el reforzamiento de la identidad y los valores locales y universales, en el
contexto global.

PERFIL DEL EGRESADO:

El egresado de la Licenciatura en Disefio de Modas tendra las siguientes habilidades, conocimientos y




actitudes para el desempenio profesional:

* HABILIDADES: Conoce el entorno social y momento histérico en el cual se encuentra; crea tendencias
de moda con base en el analisis de estos elementos. Domina la comunicacion de conceptos a travées de
informes escritos, dibujos, esquemas y modelos. Es emprendedor y gestiona recursos en entornos
globales. Conoce las lineas de produccion de la industria del vestir y de la moda. Domina la metodologia
del disefio de modas y a través de ello es creativo e innovador. Usa y aprovecha las innovaciones
tecnoldgicas para hacer eficiente los procesos involucrados en el sector de la moda y el vestido. Organiza
grupos de productores, empresas y sociedades para producir, transformar y comercializar sus productos.
*CONOCIMIENTOS: Tiene conocimiento académico en el area del estudio de las diferentes proporciones
y tallas del cuerpo humano. Elaborar4 presupuestos para la integraciébn de proyectos. Conoce los
mecanismos de percepcion para el analisis e interpretacion del entorno. Conoce, administra y controla los
recursos y procesos de produccién, transformacioén y comercializacion de una empresa. Conoce y aplica
la legislacién y normatividad relacionada con la industria de la moda y el vestido. Domina las tecnologias y
herramientas, tanto tradicionales como de nueva generacion en la confeccion y la moda.

*ACTITUDES: Maneja elementos de autenticidad y ética. Tiene actitud responsable y de servicio. Trabaja
responsablemente con los recursos humanos. Es emprendedor y desarrolla la gestion. Trabaja en equipo
en el &mbito laboral. Promueve politicas publicas para la planeacion y desarrollo del sector del vestido y
de la moda. Detecta necesidades del mercado y conoce su impacto social. Identifica y desarrolla las
oportunidades de negocio, atendiendo las demandas en los niveles local, regional, nacional e
internacional.

VINCULOS DE LA MATERIA CON LA CARRERA: |

La relacion entre la materia Imagen y Estilismo y la carrera consiste en que mediante el conocimiento de
las caracteristicas fisicas, es posible realizar prendas de acuerdo con el perfil de los clientes. Ademas, en
referencia al estilismo, es posible realizar producciones bajo los lineamientos creativos que permiten
generar conceptos acordes con la comunicacion de moda, ya sea para fines comerciales o editoriales, con
lo cual cominmente se generan historias de estilo de vida que se proponen estimular deseos de
consumo.

Por otra parte, el conocimiento permitira a cada disefiador presentar de manera efectiva sus propuestas
de moda tanto en pasarela como en lookbooks y campafias, a modo de que exista coherencia con el
concepto basico de su propuesta y el segmento del mercado al que se dirige.

La materia considera dos bloques: Disefio de imagen y Estilismo. El primero enfocado al reconocimiento
de los atributos fisicos y de comportamiento que exigen un determinado cAdigo de vestimenta. El Gltimo,
en una concepcidon mas propositiva y de moda, lo que exige un riesgo creativo.

El curso formaréa a los alumnos para que desde su interpretacion personal proyecten una nueva forma de
visualizar la identidad moda.

Por otra parte, en la actualidad no solo adquiere importancia la imagen, sino también el hecho de cuidar
de la misma. De esta manera, el estilista se convierte en una pieza clave del caracter mediatico que
demanda esta tendencia.

El desarrollo de la imagen y la necesidad de asesoramiento constituyen un terreno que, dentro del
estilismo, alcanza una mayor proyeccion laboral. En los ultimos tiempos, ha hecho su aparicién toda una
serie de perfiles profesionales —personal shoppers, directores de imagen, coolhunters, trend setters- que
estan pendientes del aspecto o aspectos y de las trasformaciones que esta sufriendo la imagen en
nuestra centuria. El estilismo se esta convirtiendo, pues, en toda una profesion del siglo XXI.

En resumen, podriamos definir estilismo como la parte de todo un criterio estético para innovar en la
creacion de imagenes de caracter contemporaneo, en el que técnica y conocimiento se fusionan y
retroalimentan gracias a la fotografia como comunicadora de conceptos y la imagen, como estudio,
técnica y vanguardia.

MATERIAS CON QUE SE RELACIONA: \
* Historia y Teoria General del Arte.




* Psicologia de la percepcion. * Fundamentos del disefio I.

* Comunicacion oral y escrita. * Taller de ergonomia.

* Elementos conceptuales del color. * Creacion y Desarrollo de Nuevos Productos.

* Taller de Disefio de Moda I, Il, IV, V, VI y VII

* Semidtica de la Moda * Mercadotecnia en la Moda

* Gestion estratégica y producciéon de moda * Costos y presupuestos en la produccién de Moda
* Fundamentos del Disefio *Toma Fotogréfica en Blanco y Negro

* Sociologia de la Moda

PERFIL DOCENTE |

El docente , Grado minimo Licenciado, debe ser capaz de comprender la industria de la moda y su cambio
constante, ademas de sus campos relacionados con el area comercial y creativa.

3.- OBJETIVOS GENERALES: El alumno sera capaz de resolver proyectos, analizar tendencias,
realizar investigaciones de mercado para analizar las diferentes marcas de moda dirigidas a un los
mas variados segmentos de mercado, principalmente en lo tocante a su comunicacion.
Igualmente, analizara los perfiles de publicaciones de moday las diferentes editoriales para

realizar propuestas de estilismo enfocadas a diferentes conceptos.

3.1. INFORMATIVOS ( conocer, comprender, manejar )

Conocer el trabajo de un estilista en sus diferentes facetas. Investigar y aplicar las Gltimas tendencias segun el
encargo del cliente. Identificar las corrientes de moda a lo largo de la historia, para adecuarlas a cada proyecto.
Aprender las caracteristicas de cada silueta, para proporcionar el estilismo mas favorecedor.

3.2. FORMATIVOS ( INTELECTUAL: habilidades, destrezas; HUMANO: actitudes, valores; SOCIAL: cooperacion,

tolerancia; PROFESIONAL: formacion integral. )

Saberes tedricos:

1.- Identifica analiza y comprende los conceptos de moda y genera propuestas de acuerdo con los
diferentes perfiles de clientes.

2.- Analiza la informacion del brief sobre el desarrollo de una produccién.

3.- Aplica la informacion de tendencias para el desarrollo de conceptos estilisticos.
Saberes Practicos:

1.- Gestiona la investigacion sobre aspectos tedricos en moda y los confronta.

2. — Crea representaciones (briefs) a partir de una tematica especifica.

3. — Desarrolla propuestas creativas de manera estructurada.

4.- Realiza dibujos técnicos para la representacion de briefs.

5. - Critica grupal de los conceptos aplicados en las propuestas.

Saberes Formativos:

1.- Investigacion de tendencias.

2.- Participa en las dindmicas de andlisis de tendencias y estrategias de comunicacion de moda.




3.- Crea planes de disefio de imagen para diferentes tipos de clientes.
4.- Desarrolla estilismos sobre la base de briefs creativos y realiza sesiones fotograficas.

4.- CONTENIDO TEMATICO PRINCIPAL. ( Agrupando de preferencia en tres o cuatro unidades )

MODULO I: Estilismo en Moda

¢, Qué es un estilistay cual es la funcién de un estilismo?
El estilista como creativo

El estilista como gran observador y buscador de nuevas tendencias
La figura del estilista dentro de una produccion de moda o publicidad
Analisis de lo que es estilismo

Transmision de mensajes mediante el estilismo

El color dentro de un estilismo

Estilismo = “Impacto Visual”

Moda y Estilismo

Breve historia sobre la evolucién de la silueta a lo largo del siglo XX
Influencia de la historia estética de la moda en campafias actuales
Principales disefiadores

Disefiadores politicamente incorrectos

El estilista en eventos de Moda

Pasarelas

Pasarelas Independientes

Showrooms

Ferias

Otros eventos de moda

Personal Shopper

El personal Shopper

Funciones de un Personal Shopper

Asesoramiento al cliente

Comunicacién personal

Fashion Consulting

Coolhunter

El investigador de tendencias. Coolhunter

Funciones de un Coolhunter

Espacios para desarrollar la investigacion

El proceso de gestacion de la tendencia

El trabajo en el Network

Asesoria de Imagen en Moda

Introduccion

Estilismo en el vestir

El color y su simbologia

El saber vestir

Asesoramiento de los complementos

Fondo de armario masculino y femenino

Asesoria en el maquillaje personal

Asesoria en el cabello y en el peinado

Protocolo y usos sociales

Comunicacién

MODULO II: Estilismo en Publicidad

Fotografia de Moda

La fotografia de moda y la influencia del arte

Principales fotografos de moda a lo largo del siglo XX

La funcion del fotografo




Coémo preparar una sesion de fotos

Equipo de trabajo para una produccion

Publicaciones

Analisis de revistas de moda comerciales e independientes: Vogue, Vanity Fair, ID, Surf Face,
entre otras.

La importancia de los conceptos e influencias en la produccién
Editoriales

Catalogos

Andlisis del producto, el cliente y el mercado

Anuncio

Coémo plantearse el trabajo

Fuentes, referencias, fotos del producto

Proceso de la pre-produccion

Prueba de vestuario

Dia del shooting

Post-produccién

Anuncio — Catélogo

Diferencias en su produccion

Presupuesto

Como elaborar un presupuesto previo

Coémo emitir una factura

Como gestionar el dinero del que disponemos para una produccién
Dia del cierre de presupuesto

Equipo

El papel que juega cada profesional dentro de una produccion
El estilista en relacion al resto del equipo

El estilista en relacion al entorno exterior: showrooms, disefiadores, revistas, etc.
Escaparates

Concepcidn de la idea

Composicion de estilo

Imagen de marca

La estética

La ambientacion

La presentacién

MODULO llI: Direccién de Arte

Direccion de Arte

La idea, el concepto y el proceso creativo

La investigacion como base de la inspiracion y realizacion
Creacion de mood boards

Analisis del arte y su influencia en la moda y las publicaciones
Los layouts creativos. Desde el boceto hasta la realizacion

El Estilista como Director de Arte

¢, Qué es un Director de Arte?

El concepto como base de trabajo

La influencia del arte en la moda

Direccion de arte aplicado en moda

MODULO IV: Proyecto de Produccion

5.- METODOLOGIA DE TRABAJO Y/O ACTIVIDADES PARA EL ALUMNO: Especificar solo los

aspectos generales de como se desarrollara el curso, para los aspectos particulares y especificos
tomar en consideracion el AVANCE PROGRAMATICO, anexo.

El alumno desarrollara durante este semestre 2 proyectos relacionados con el disefio de imageny 2
especificos para la realizacion de producciones de moda editorial.




6.- RECURSOS DIDACTICOS

Lecturas, presentaciones digitales, videos

7.- CALIFICACION, ACREDITACION Y EVALUACION. Especificar los criterios y mecanismos. (

asistencia, requisitos, examenes, participacion, trabajos, etc.)

El alumno debera cumplir, minimo con el 80% de las asistencias durante el curso, para obtener el derecho a ser
evaluado.
Desarrollo de propuestas de disefio de imagen y de editoriales de moda 80% proyecto final 20%

Asignandose una rubrica de la manera siguiente por cada proyecto especifico:
Propuesta creativa 50%

Desarrollo 20%

Investigacion 10%

Presentacion 10%

8.- BIBLIOGRAFIA BASICA. Minimo la que debe ser leida

* Creadores de Moda. Disefio, industria y tendencias. Anne Celine Jaeger. Océano.

* Estilismo de Moda. Jacqueline McAssey, Clare Buckley. Gustavo Gilli México.

* La primera impresion. Demarais, Ann y Valerie White. Océano.

» Manual de personalidad e imagen. Hernandez Helen. Pax México.

* El poder de la imagen publica. Gordoa Victor. Grijalbo.

* El lenguaje de los nuevos medios de comunicacion. Manovich, Lev. Paidos.

* El auténtico valor de la imagen. Robin Fisher Roffer. México McGraw-Hill Interamericana 2002.
* Smile i-D fashion and style, the best from 20 years of i-D ed. Terry Jones

« Sistema de la moda y otros escritos. Roland Barthes; tr. Carles Roche. Barcelona Paidos 2003.
* Smile i-D fashion and style, the best from 20 years of i-D ed. Terry Jones Koln ; New York Taschen 2001
* The London fashion book. Londres Thames & Hudson 1998.

* Fashion now i-D selects the world's 150 most important designers editado por A Cura di Terra Jones y
Colonia Benedikt Taschen 2003

* Fashion now 2 i-D selects 160 of its favourite designers from around the world edited by Terry Jones Kdln
Taschen c2006.

* Xtreme fashion Courtenay Smith, Sean Topham. Munich Prestel c2005.
» Una guia de la moda urbana Steven Vogel. Barcelona Gustavo Gili 2007.




* Fashion today Colin McDowell London Phaidon c2000.

* Fashion prét-a-porter, haute couture, street wear, casual Christine Anna Bierhals Ludwigsburg Avedition
2008.

Fecha de revisién: Elaborado por:

Octubre de 2013 Luis Enrique Bolivar Lugo




