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145. IDENTIFICACION DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Centro Universitario

DE LA COSTA SUR

Departamento

CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

Academia

MERCADOTECNIA

Nombre de la Unidad de Aprendizaje

MERCADOTECNIA

Tipo Total de Total de horas |Total de |Valor en Créditos
horas practicas por |Horas
teoria por curso
curso
CL 48 16 64 7
Tipo de Unidad Nivel en que se Ubica
C__ Curso Técnico
P Practica Licenciatura
CT Curso-Taller Especialidad
M  Mddulo Maestria
S  Seminario
C Clinica

Area de Formacion / Linea de Especializacion

| Area de Formacion Basica Particular Obligatoria

146. CARACTERIZACION

Presentacion

| La presente unidad de aprendizaje esta constituida por las generalidades y




| conceptos basicos de la mercadotecnia.

Propasito (s) Principal (es)

Que el alumno sea capaz de analizar el mercado y pueda introducirlo con una
adecuacion correcta de la mezcla de mercadotecnia: precio, producto, plaza y

promocion.
147. UNIDAD DE APRENDIZAJE
Unidades Funciones clave de | Subfunciones Elementos de
Tematicas aprendizaje especificas Competencia
de aprendizaje
A. Introduccion A | Aa. Adquirir el Aaa Que el alumno | Aaaa. Desarrollo

La Mercadotecnia

B. Investigacién
De Mercados.

C. Mezcla De
Marketing.

conocimiento de los
conceptos de
mercadotecnia.

Bb. Tener nocién de
as etapas para la
realizacion de una
investigacion de
mercado.

Cc. La presente
unidad permitira
saber sobre los
componentes
generales de la
mercadotecnia, tales
como: producto,
precio, plaza y
promocion.

conozcay
comprenda la
teoria de la
Mercadotecnia a
través del estudio
de sus origenes y
deficinicion.

Bbb. Que el
alumno tenga la
capacidad de
comprender el
comportamiento
del consumidor
dentro del
mercado.

Ccc. Implementar
la mezcla de
mercadotecnia en
un producto o
servicio.

de habilidades en
la aplicaciéon
practica de los
conceptos de
Mercadotecnia.

Bbbb. Tener la
capacidad de
realizar una
investigacion
mercados y aplicar
la proyeccion de
los resultados
obtenidos para
posicionar en el
mercado ya sea un
producto o servicio.

Cccc. Poseer el
ingenio para
generar ideas de
productos y/o
servicios y su
desarrollo para la
comercializacion.




D. Canales De Dd. Conocer los Ddd. Que el Dddd. Tener la

Distribucién diferentes tipos de | alumno pueda fortaleza de
canales de seleccionar el diseiar el canal de
distribucion a través | mejor canal de Distribucion,
de esquemas y distribucion para  [tomando en cuanta
conceptualizaciones. | cierto producto. los resultados

obtenidos en una
investigacion de
mercados.

148. CRITERIOS DE DESEMPENO

Solucion de casos practicos que involucren al alumno con la aplicacion real de los
conceptos tedricos dentro del desarrollo de los productos y/o servicios; asi como
la practica de aplicar los elementos de la mezcla de Marketing.

149. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Participacion activa durante las sesiones de trabajo tanto en las sesiones tedricas
asi como précticas.

Desarrollo de un prototipo de producto y realizacion de publicidad en base a la
teoria propuesta en clase.

Apreciacion continla de avances logrados.

150. PARAMETROS DE EVALUACION
4Examenes parciales 40%
Examen departamenta
Inv. Y exp. de tema 20%
Participacion individual 5%
Tareas 15%
Trabajo practico 20%

100%
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152. VINCULACION CON OTRAS UNIDADES DE APRENDIZAJE

MERCADOTECNIA INTERNACIONAL
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