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1.3 Departamento: Departamento de Proyectos de Disefio

Licenciatura

2.- AREA DE FORMACION EN QUE SE UBICA Y CARRERAS EN LAS QUE SE IMPARTE:

AREA DE FORMACION Basica particular obligatoria
CARRERA: Licenciatura en Disefio de Modas.

MISION:

El Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Disefio es una dependencia de la Universidad de
Guadalajara dedicada a formar profesionistas de calidad, innovadores y comprometidos en las disciplinas
de las artes, la arquitectura y el disefio.

En el ambito de la cultura y la extension, enfrenta retos de generacion y aplicacion del conocimiento,
educativos y de investigacion cientifica y tecnolégica, en un marco de respeto y sustentabilidad para
mejorar el entorno social.

VISION:

El Centro Universitario de Arte, Arquitectura y Disefio es una de las mejores opciones educativas en las
artes, la arquitectura y el disefio, con fundamento en los procesos creativos y la investigacion cientifica y
tecnoldgica.

Cuenta con liderazgo académico internacional, consolidado en la calidad de sus programas educativos.
Sus egresados satisfacen con relevante capacidad las demandas sociales, ambientales, productivas y
culturales de México y su Region.

FILOSOFIA:

Incorporar los paradigmas del desarrollo sustentable, los derechos humanos, la democracia, la justicia y la
equidad social, asi como los que devienen del desarrollo de la sociedad del conocimiento, a través de los
contenidos disefiados por los docentes e investigadores de este Departamento. Ademas de integrar en
nuestros programas y cursos, el reforzamiento de la identidad y los valores locales y universales, en el
contexto global.

PERFIL DEL EGRESADO:
El egresado de la Licenciatura en Disefio de Modas tendra las siguientes habilidades, conocimientos y
actitudes para el desemperio profesional:




* HABILIDADES: Conoce el entorno social y momento historico en el cual se encuentra; crea tendencias
de moda con base en el andlisis de estos elementos. Domina la comunicacién de conceptos a través de
informes escritos, dibujos, esquemas y modelos. Es emprendedor y gestiona recursos en entornos
globales. Conoce las lineas de produccion de la industria del vestir y de la moda. Domina la metodologia
del disefio de modas y a través de ello es creativo e innovador. Usa y aprovecha las innovaciones
tecnoldgicas para hacer eficiente los procesos involucrados en el sector de la moda y el vestido. Organiza
grupos de productores, empresas y sociedades para producir, transformar y comercializar sus productos.
*CONOCIMIENTOS: Tiene conocimiento académico en el area del estudio de las diferentes proporciones
y tallas del cuerpo humano. Elaborara presupuestos para la integraciébn de proyectos. Conoce los
mecanismos de percepcion para el andlisis e interpretacion del entorno. Conoce, administra y controla los
recursos y procesos de produccioén, transformacion y comercializacion de una empresa. Conoce y aplica
la legislacion y normatividad relacionada con la industria de la moda y el vestido. Domina las tecnologias y
herramientas, tanto tradicionales como de nueva generacion en la confeccion y la moda.

*ACTITUDES: Maneja elementos de autenticidad y ética. Tiene actitud responsable y de servicio. Trabaja
responsablemente con los recursos humanos. Es emprendedor y desarrolla la gestion. Trabaja en equipo
en el ambito laboral. Promueve politicas publicas para la planeacién y desarrollo del sector del vestido y
de la moda. Detecta necesidades del mercado y conoce su impacto social. Identifica y desarrolla las
oportunidades de negocio, atendiendo las demandas en los niveles local, regional, nacional e
internacional.

VINCULOS DE LA MATERIA CON LA CARRERA:

La relacion entre la materia Taller de Disefio de Moda lll y la carrera consiste en que mediante la creacion
de colecciones para el mercado masculino el alumno utilizara, afianzard y mejorara su proceso de disefio
y desarrollo, enfocado al mercado objetivo, a sus necesidades, deseos, su contexto, asi como su estilo de
vida y conductas de consumo, considerando y especificando las dimensiones funcional y técnica de sus
propuestas.

El alumno utilizara sus elementos formales para comunicar eficientemente las caracteristicas de sus
propuestas y siendo consciente también de sus impactos sociales y de recursos globales.

En el trascurso del presente taller el alumno conocerd y aplicara la normatividad aplicable a las prendas
de vestir en general y para el mercado masculino.

El alumno trabajara bajo un esquema de administracion del tiempo de manera que cumpla con los
procesos en las fechas establecidas lo cual le habilitard para el trabajo bajo presiéon y logro de objetivos y
fechas de entrega.

MATERIAS CON QUE SE RELACIONA:

* Psicologia de la percepcion. * Fundamentos del disefio I.

* Comunicacion oral y escrita. * Taller de ergonomia.

* Elementos conceptuales del color. * Creacion y Desarrollo de Nuevos Productos.

* Taller de Disefio de Moda |, II, IV, V, VI y VII

* Semiotica de la Moda * Mercadotecnia en la Moda

* Gestion estratégica y produccion de moda * Costos y presupuestos en la producciéon de Moda
* Fundamentos del Disefio *Toma Fotogréfica en Blanco y Negro

* Sociologia de la Moda

PERFIL DOCENTE

Aspectos Disciplinares:
Lic. en areas del Disefio, Experiencia profesional en un puesto asignado al area de Disefio (6 experiencia
independiente comprobable) Experiencia Docente.

Aspectos Pedagdgicos:
El docente debera fomentar y procurar el habito de la investigacion, el disefio de productos con énfasis en




la innovacion y enfoque en la satisfaccion de necesidades identificadas en el mercado meta, el orden,
pulcritud y profesionalismo en sus entregas, en la comunicacién oral y escrita, la capacidad de andlisis y
critica constructiva y respetuosa entre el grupo. El docente debera conocer y aplicar recursos didacticos
gue vinculen la teoria con la experiencia profesional y el acontecer cotidiano.

3.- OBJETIVOS GENERALES: El alumno ser& capaz de analizar tendencias, realizar
investigaciones de mercado para comprender las diferentes marcas de moda dirigidas a un los
mas variados segmentos de mercado, principalmente en lo tocante a su comunicacion.

Igualmente, analizaréd los perfiles de publicaciones de moday las diferentes editoriales

3.1. INFORMATIVOS ( conocer, comprender, manejar )

El alumno conocera que es el Proyecto, con las particularidades especificas de su area profesional.
Comprendera como el Proyecto es un instrumento para resolver problemas teniendo un alcance mas global que lo
especifico del disefio.

Manejara una metodologia que le permita estructurar un proyecto integral, coherente y con viabilidad para su
realizacion o ejecucion.

3.2. FORMATIVOS ( INTELECTUAL: habilidades, destrezas; HUMANO: actitudes, valores; SOCIAL: cooperacion,

tolerancia; PROFESIONAL: formacion integral. )

Saberes tedricos:
1.- Identifica analiza y comprende los conceptos de moda y representa graficamente disefios de moda
2.- Analiza la informacion del brief sobre el desarrollo deuna coleccion de moda

3.- Aplica los conocimientos en moda masculina para el desarrollo de colecciones a nivel grafico o
bidimensional asi como colecciones en fisico

Saberes Practicos:

1.- Gestiona la investigacion sobre aspectos tedricos en moda y los confronta.
2. — Crea representaciones bidimensionales a partir de una tematica especifica.
3. — Desarrolla colecciones Manejo organizadas y formales

4.- Realiza dibujos técnicos para la representacion adecuadas de sus disefios
5. - Critica grupal de los conceptos aplicados en las presentaciones.

Saberes Formativos:

1.- Investigacion y desarrollo de colecciones bidimensionalmente
2.- Participa en las dindmicas de andlisis de las representaciones
3.- Crea prendas fisicas masculinas

4.- Desarrolla colecciones en base a un brief y presenta su trabajo en tiempo y forma siguiendo las
indicaciones propuestas.

4.- CONTENIDO TEMATICO PRINCIPAL. ( Agrupando de preferencia en tres o cuatro unidades )

"1. Metodologia para el analisis y validacidon de una coleccion.
2. Investigacién del sector masculino:
2.1 Conceptos basicos del disefio de moda masculina.




2.2 Introduccion al sector y producto de la moda masculina.

2.3 La moda contemporanea y el negocio de la moda, investigacion de mercado
3. Tendencias andlisis de las tendencias actuales masculinas.
4. Planificacién y desarrollo de una coleccion.

4.1 Metodologia y andlisis para la estructuracién de una coleccién.

4.2 Investigacion del mercado perteneciente al mismo sector.

5.- METODOLOGIA DE TRABAJO Y/O ACTIVIDADES PARA EL ALUMNO: Especificar solo los

aspectos generales de como se desarrollara el curso, para los aspectos particulares y especificos
tomar en consideracion el AVANCE PROGRAMATICO, anexo.

El alumno desarrollara durante este semestre 6 proyectos relacionados con el disefio de 5 de ellos son
colecciones de moda en diferentes sectores y rangos de edad, ademds elaborar una editorial de moda.

6.- RECURSOS DIDACTICOS

lecturas, presentaciones digitales, maniquies, videos

7.- CALIFICACION, ACREDITACION Y EVALUACION. Especificar los criterios y mecanismos. (

asistencia, requisitos, examenes, participacién, trabajos, etc. )

"El alumno debera cumplir, minimo con el 80% de las asistencias durante el curso, para obtener el derecho a ser
evaluado.
Desarrollo de colecciones 80% proyecto final 20%

Asignandose una rubrica

8.- BIBLIOGRAFIA BASICA. Minimo la que debe ser leida

"s El auténtico valor de la imagenRobin Fisher Roffer. México McGraw-Hill Interamericana 2002.

» Smile i-D fashion and style, the best from 20 years of i-D ed. Terry Jones

« Sistema de la moda y otros escritos RolandBarthes; tr. Carles Roche. Barcelona Paid6s 2003.

+ Everyday fashions of the twenties as pictured in Sears and other catalogs edited and with text by St

* La moda del siglo XIX en detalle Lucy Johnston, en colaboraciéon con Marion Kite y Helen Persson ; f
Barcelona Gustavo Gili 2006.

* Smile i-D fashion and style, the best from 20 years of i-D ed. Terry Jones Koln ; New York Taschen 2001
» The London fashion book. Londres Thames & Hudson 1998.

* Fashion now i-D selects the world's 150 most important designers editadopor A Cura di Terra Jones y
Colonia BenediktTaschen 2003

* Fashion now 2 i-D selects 160 of its favourite designers from around the world edited by Terry Jones Kdln
Taschen c2006.

* Xtreme fashion Courtenay Smith, Sean Topham. MunichPrestel c2005.




* Una guia de la moda urbana Steven Vogel. Barcelona Gustavo Gili 2007.
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