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VI. FUNDAMENTACION.
La materia de planificación turística se.iust¡fica de manera sobresaliente, en virtud de que va a

permitir que el alumno comprenda claramente el marco conceptual de la planificación en el

ámb¡to turístico y que la considere como instrumentos para el desarrollo de la actividad.

OBJETIVO GENERAT

Conocer, comprender por parte del alumno, el marco conceptual de la planificación y qué

llegue a conceb¡r a la planificación como instrumento clave para el desarrollo de la actividad

turística.

OBJETIVOS PARTICULARES:

1.- Comprender el contexto en que se suscribe la planificación para su aplicación en el turismo

2.- Que se capte la dimensión económica y espacial de nuestro país y su relación con los

diferentes t¡pos de planificación.

3.- Conocer cómo se lleva a cabo la planeación en nuestro país, y como se revidan los

programas para el desarrollo de las actividades turísticas.

VII. CONTENIDO TEMÁTICO

Unidad I.- Aspectos generales de Ia planificación.
1.1 Marco Conceptual de La Planificación

1.2 Antecedentes de la Planificación

1.3 Principios de la planificación

1.4 Tipos, niveles y métodos de la planificación
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Unidad II.- Ámbitos de la Planiñcación.
2.1. Plan¡ficación y desarrollo regional
2.2 Planificación lntegral del Turismo
2.3 Pla nificación estratég¡ca

Unidad III.-EI plan de desarrollo turístico municipal. Metodología

3.1 Fases del proceso.

3.2 La importancia de un Plan de desarrollo.
3.3 Guía metodológica para la elaboración de un plan de desarrollo turístico municipal.

3.4 Formación practica con base en la observación, para realizar investigación básica.

Unidad IV.- Planificación del espacio turístico.

4. 1. Desarrollo turístico
4.2. Planificación del espacio turíst¡co
4.3. Proyectos turísticos, localización e inversión.

Unidad V.- Planificación del desarrollo turístico

5.1 . Bases para la planeación económica del turismo
5.2. Turismo, planeación y desarrollo.
5.3. Estudio de Caso

VIII. MODALIDAD DEL PROCESO DE ENSEÑANZA.APRENDIZAJE

Analítico, explicativo, reflexivo, internet, estudio de casos, lecturas previas, discusiones de

temas, trabajos de investigación, formulación de ensayos, exposición del maestro, pizarrón,

computación, programas de computación, software especializado, ejercicios práct¡cos.

Estudio de Caso. Diseño de un plan de desarrollo regional.

X. BIBLIOGRAFíA

BIETIOGRAFíA BASICA

Planificación del espacio turístico
Boullón, C. Roberto (2010) Trillas No. 5 " edición

México
ISBN:9789582446
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Los munic¡pios turísticos
Boullón, C. Roberto (2010) Tr¡llas

México
ISBN: 9682467047

PIan¡f¡cación lntegral del turismo
Molina, Sergio (2006) Trillas
Méx¡co
ISBN: 9682443692

Planificación y Gestión Sostenible del Turismo
Rivas García, Jesús (2008) SEPTEM Ed 1" Edición

España

ISBN: 849649L943

Planificación turística, un enfoque metodológ¡co
Hernández Díaz, Edgar (2006) Trillas No.

México
ISBN: 9682458420

Planificación y B¡enestar
Kohler, H. (1970) Amorrourtu No. 1o edición
Buenos Aires

ISBN: 97884661060122

Turismo, Planeación, Administración y Perspectivas

GOELDNER- Ritchie (2003) LIMUSA No. Ed.3" edición
Méx¡co
ISBN: 6070502493

Desarrollo turístico y sustentabilidad
Gómez Nieves, Salvador (2003) U.de.G No. Ed 1" edición
Madrid, Espa ña

ISBN: 8496491943
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Planificación económica del turismo: de una estrategia masiva a una artesanal
VOTE Gómez, Venancio (1994) Trillas No. Ed. 2'edición
México
ISBN:9682421039

Técnicas de Planificación macroeconóm¡ca

Zbigniew Kozikowski (1988) Trillas No. Ed. 1'edición
ISBN:9682421039

IX. BIBLIOGRAFÍA COMPTMENTARIA

Systemic competitiveness, New governance patterns

Articulo de revista : Esser,K., Hillebrand W., Messner, DY J. Meyer -Stamer, Systemic

competitiveness, New governance patterns for industrial development. German Development

lnst¡tute. Berlin. , 1995. 250, las ventajas competit¡vas de las naciones.

Libro: Poter E. Michael.1991. La ventaja competit¡va de las naciones. Ed¡ción Vergara. Buenos

Aires
ISBN: 9788401351241
Artículo de revista: Krugman, Paul " A Country ls not a company. Harvard business review.

.lenuary -February 1996. Pá9. 40-51

X. CONOCIMIENTOS, APTITUDES, ACTITUDES, VAIORES, CAPACIDADES Y HABILIDADES QUE

EL ATUMNO DEBE ADQUIRIR

Desarrollar la capacidad del estudiante en el análisis de artículos y el espíritu crítico con

respecto a la temática de Planificación Turística.

Desarrollar capacidad de trabajo en equipo con tendencia ¡nterd¡sc¡pl¡nar¡a, en la elaboración

de un proyecto de desarrollo turístico.
Mot¡var la investigac¡ón científica en el estudiante en áreas del turismo sustentable
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cAMPO DE APtICACIÓN PROFESIONAL. Consultoría, Planeación Turíst¡ca Privada y
gubernamental

XI. PERFIL DEL PROFESOR

Licenciado en Turismo, Licenciado en Economía, o área afín, con experiencia Iaboral en el

sector Público, que permita relacionar la teoría con la práctica, conocimientos y manejos de la
planificación en general. Capacidad de análisis de información, metodología para realizar

trabajos de campo y conocimientos de la problemát¡ca turíst¡ca en los municipios, estados y

países. Que acepte el turismo como sector estraté8ico del s¡stema económico y haga

propuestas para su impulso.

XII. EVALUACIÓN

1) ASPECTOSA EVALUAR

Trabajos, Tareas individuales y por equ¡pos, Foros virtuales, Prácticas, dinámicas
grupales, exposiciones de ensayo por parte del alumno e ¡nvestigaciones bibliográficas.
También se considera la asistencia y partic¡pación en clase, Iecturas, exámenes
parciales y presentación de un protocolo sobre planificación turíst¡ca municipal.

2) MEDlos DE EVAI-UACIÓN. Revisión de cada uno de los aspectos a evaluar

3) MOMENTOS DE EVALUACIÓN. Evaluación constante, examen y proyecto final

4} PORCENTAJE DE CADA UNO DE tOS CRITERIOS

ASISTENCIA

TAREAS Y PRÁCTICAS

EXAMEN

TRABAJO FINAL

xill. TtPos DE PRÁCftcAs.

Descripción de la práctica: desarrollar habilidades, capacidades y la creatividad para el diseño
de planes orientados al desarrollo de dest¡nos y productos turísticos competitivos.
Practica de aproximación. Localización y análisis de información para elaborar un protocolo
para un diagnostico turíst¡co.
Practica de inducción y/o profesionalización: visita a n municip¡o para obtener información o
valoración de os atract¡vos turíst¡cos del mismo, para realizar un plan turístico municipal del
lugar en el estudio. A demás deberá asistir por lo menos una vez al semestre a congresos,
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foros, coloquios o convenciones en materia de turismo, desarrollo regional, local, estatal y

nacional, o desarrollo sustenta ble.

XIV. MAESTROS QUE IMPARTEN TA MATERIA

Mtra. Mercedes Rosario Castellón Palacios

Dra. Maria de los Ángeles Huizar Sánchez

Dr. Rodrigo Espinoza Sánchez

XV. PROFESORES PARTICIPANTES

Dra. Rosa María Chávez Dagostino

Dr. José Luis Cornejo Ortega

MTRA. YOLAND NC GÓM MTRA. AM EL CARMEN VARGAS

PRESIDENTE DE D MI TEORI
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