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VI. FUNDAMENTACION.
La materia de planificacién turistica se justifica de manera sobresaliente, en virtud de que va a
permitir que el alumno comprenda claramente el marco conceptual de la planificacion en el
ambito turistico y que la considere como instrumentos para el desarrollo de la actividad.

OBJETIVO GENERAL

Conocer, comprender por parte del alumno, el marco conceptual de la planificacion y que:
llegue a concebir a la planificacién como instrumento clave para el desarrollo de la actividad\
turistica. W
\ \\
OBJETIVOS PARTICULARES:

1.- Comprender el contexto en que se suscribe la planificacion para su aplicacion en el turismo
2.- Que se capte la dimensién econdémica y espacial de nuestro pais y su relacion con los
diferentes tipos de planificacion.

3.- Conocer cémo se lleva a cabo la planeacién en nuestro pais, y como se revidan los
programas para el desarrollo de las actividades turisticas.

VIl. CONTENIDO TEMATICO

Unidad L.- Aspectos generales de la planificacion.
1.1 Marco Conceptual de La Planificacion

1.2 Antecedentes de la Planificacion

1.3 Principios de la planificacién

1.4 Tipos, niveles y métodos de la planificacion
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Unidad I1.- Ambitos de la Planificacién.
2.1 Planificacion y desarrollo regional

2.2 Planificacion Integral del Turismo

2.3 Planificacién estratégica

Unidad 1IL.-El plan de desarrollo turistico municipal. Metodologia

3.1 Fases del proceso.

3.2 La importancia de un Plan de desarrollo.

3.3 Guia metodoldgica para la elaboracién de un plan de desarrollo turistico municipal.
3.4 Formacion practica con base en la observacion, para realizar investigacion basica.

Unidad 1V.- Planificacion del espacio turistico.

4.1. Desarrollo turistico
4.2. Planificacion del espacio turistico
4.3. Proyectos turisticos, localizacién e inversion.

Unidad V.- Planificacion del desarrollo turistico
5.1. Bases para la planeacion econdmica del turismo.
5.2. Turismo, planeacion y desarrollo.

5.3. Estudio de Caso

VIil. MODALIDAD DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Analitico, explicativo, reflexivo, internet, estudio de casos, lecturas previas, discusiones de
temas, trabajos de investigacion, formulacion de ensayos, exposicion del maestro, pizarron,

computacion, programas de computacion, software especializado, ejercicios practicos.
Estudio de Caso. Disefio de un plan de desarrollo regional.

X. BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Planificacion del espacio turistico

Boullon, C. Roberto (2010) Trillas No. 5 @ edicién
México
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Los municipios turisticos
Boullén, C. Roberto (2010) Trillas
México

ISBN: 9682467047

Planificacion Integral del turismo
Molina, Sergio (2006) Trillas
México

ISBN: 9682443692

Planificacion y Gestidn Sostenible del Turismo
Rivas Garcia, Jesus (2008) SEPTEM Ed 1° Edicidn
Espafia

ISBN: 8496491943

Planificacion turistica, un enfoque metodoldgico
Hernandez Diaz, Edgar (2006) Trillas No.

México

ISBN: 9682458420

Planificacion y Bienestar

Kohler, H. (1970) Amorrourtu No. 1° edicion
Buenos Aires

ISBN: 97884661060122

Turismo, Planeacién, Administracion y Perspectivas
GOELDNER- Ritchie (2003) LIMUSA No. Ed. 3° edicién
México

ISBN: 6070502493

Desarrollo turistico y sustentabilidad

Gomez Nieves, Salvador (2003) U.de.G No. Ed 1° edicién
Madrid, Espafia

ISBN: 8496491943
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Planificacion econdmica del turismo: de una estrategia masiva a una artesanal
VOTE Gémez, Venancio (1994) Trillas No. Ed. 2° edicion

México

ISBN: 9682421039

Técnicas de Planificacion macroeconémica
Zbigniew Kozikowski (1988) Trillas No. Ed. 1° edicion
ISBN: 9682421039

IX. BIBLIOGRAFIA COMPLMENTARIA

Systemic competitiveness, New governance patterns

Articulo de revista : Esser,K., Hillebrand W., Messner, DY J. Meyer —=Stamer, Systemic
competitiveness, New governance patterns for industrial development. German Development
Institute. Berlin., 1995. 250, las ventajas competitivas de las naciones.

Libro: Poter E. Michael.1991. La ventaja competitiva de las naciones. Edicidon Vergara. Buenos
Aires

ISBN: 9788401361241

Articulo de revista: Krugman , Paul “ A Country Is not a company . Harvard business review.
Jenuary —February 1996. Pag. 40-51

X. CONOCIMIENTOS, APTITUDES, ACTITUDES, VALORES, CAPACIDADES Y HABILIDADES QUE ]
EL ALUMNO DEBE ADQUIRIR %

Desarrollar la capacidad del estudiante en el andlisis de articulos y el espiritu critico con
respecto a la tematica de Planificacion Turistica.

Desarrollar capacidad de trabajo en equipo con tendencia interdisciplinaria, en la elaboracion
de un proyecto de desarrollo turistico.

Motivar la investigacion cientifica en el estudiante en areas del turismo sustentable
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CAMPO DE APLICACION PROFESIONAL. Consultoria, Planeacion Turistica Privada y
gubernamental

XI. PERFIL DEL PROFESOR

Licenciado en Turismo, Licenciado en Economia, o drea afin, con experiencia laboral en el
sector Publico, que permita relacionar la teoria con la practica, conocimientos y manejos de la
planificacion en general. Capacidad de analisis de informacidn, metodologia para realizar
trabajos de campo y conocimientos de la problematica turistica en los municipios, estados y
paises. Que acepte el turismo como sector estratégico del sistema economico y haga
propuestas para su impulso.

XIl. EVALUACION
1) ASPECTOS A EVALUAR
Trabajos, Tareas individuales y por equipos, Foros virtuales, Practicas, dinamicas
grupales, exposiciones de ensayo por parte del alumno e investigaciones bibliograficas.
También se considera la asistencia y participacion en clase, lecturas, examenes”
parciales y presentacion de un protocolo sobre planificacion turistica municipal.

2) MEDIOS DE EVALUACION. Revision de cada uno de los aspectos a evaluar

3) MOMENTOS DE EVALUACION. Evaluacion constante , examen y proyecto final

4) PORCENTAIJE DE CADA UNO DE LOS CRITERIOS

ASISTENCIA 10%
TAREAS Y PRACTICAS 30%
EXAMEN 25%
TRABAJO FINAL 35%

Xlll. TIPOS DE PRACTICAS.

Descripcion de la practica: desarrollar habilidades, capacidades y la creatividad para el disefio
de planes orientados al desarrollo de destinos y productos turisticos competitivos.

Practica de aproximacion. Localizacion y analisis de informacion para elaborar un protocolo
para un diagnostico turistico.

Practica de induccion y/o profesionalizacidn: visita a n municipio para obtener informacion o
valoracion de os atractivos turisticos del mismo, para realizar un plan turistico municipal del
lugar en el estudio. A demds deberd asistir por lo menos una vez al semestre a congresos,
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foros, coloquios o convenciones en materia de turismo, desarrollo regional, local, estatal y
nacional, o desarrollo sustentable.

XIV. MAESTROS QUE IMPARTEN LA MATERIA

Mtra. Mercedes Rosario Castelldn Palacios

Dra. Maria de los Angeles Huizar Sdnchez
Dr. Rodrigo Espinoza Sanchez

XV. PROFESORES PARTICIPANTES

Dra. Rosa Maria Chavez Dagostino
Dr. José Luis Cornejo Ortega
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