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ADENDUM DE ACTUALIZACION A UNIDAD DE APRENDIZAJE

1. Datos de identificacién del curso

Denominacién: Tipo: Nivel:

Topicos Selectos 1V, Comercio Taller Licenciatura
Electrénico

Area de formacién: Modalidad: Prerrequisitos:
Especializante obligatoria Escolarizada y Semiescolarizada | 1C919

Horas totales: 67 Total de créditos: Clave del curso:
Teoria: 25 | Practica: 42 6 1C920

Fecha de elaboracion: Junio 2024

Elabord: Dr. Alfredo Sanchez Ortiz Lic. Uriel Romo Ruvalcaba Lic. Jorge Gomez Salazar

2. Justificaciéon de la actualizacion

La unidad de aprendizaje “Comercio Electronico”, se caracteriza por la formacion abierta que le proporciona
al futuro profesional del Derecho y su adecuada complementacién en el area del Derecho Internacional, pero
con incidencia muy estrecha con el Derecho Internacional Privado y su aplicacién tedrico-practica dentro del
ambito de su ejercicio profesional —como asesor, consultor, arbitrador o simplemente como participante
interesado- en el amplio mundo de las relaciones juridicas comerciales que se generan y resuelven a través
del sistema electronico denominado “Internet”. Por su contenido cognitivo, el curso introduce al interesado al
complejo sistema de normas y usos mas comunes para el tema del comercio electrénico y los contratos de
comercio internacional.

3. Contenidos actualizados

UNIDAD I: EL COMERCIO ELECTRONICO

1 El comercio electronico

1.1 Conceptos fundamentales del comercio electrénico
1.1.1Concepto de Comercio Electronico. Concepto Juridico
1.2. Internet y Comercio

1.2.1 Internet para transacciones comerciales

1.2.1.1 Para Publicidad y Mercadotecnia

1.2.1.2 Para el Comercio en si. Para Hacer y Recibir Pagos
1.3 Internet y la Comunicacién

1.4 Internet para Investigaciones, desarrollo e Intercambio de informacion profesional
1.5 Internet para Recursos Humanos

UNIDAD Il REGULACION DEL COMERCIO ELECTRONICO

2 Regulacion del comercio electronico

2.1. Legislacion en Internet

2.1.1 Para Usuarios

2.1.2 Para Proveedores de Servicio

2.2 Régimen de Licencia

2.2.1 Proveedores de Acceso a Internet

2.2.2 Servidores

2.3 Libre Prestacion de Servicios e Internet

2.3.1 Libre Prestacion de servicios dentro de la Republica Mexicana

2.3.2 La Libre Prestacién de Servicios en general

2.4 La Responsabilidad en materia de Comercio Electrénico

2.4.1 La Responsabilidad invocada por un usuario

2.4.2 La Responsabilidad invocada por el servidor y del proveedor de acceso
2.4.3 La Responsabilidad emanada de las materias; civil, mercantil, laboral

UNIDAD lIl: CONTRATACION ELECTRONICA

3 Contratacion electrénica

3.1 El contrato, clausulas, objeto Contratos informéaticos

3.2 Modelos de Contratos en Internet

3.2.1 Contrato de Proveedor de acceso a Internet

3.2.2 Contrato de Operador de sistema en Internet

3.2.3 Contrato de Suministro de Informacion Contrato de edicidn en Internet
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3.2.4 Contrato de “renta” en linea de espacio publicitario

3.2.5 Contrato de desarrollo de productos multimedia en linea
3.2.6 Contrato de estudio de mercado en linea

3.2.7 Contrato de distribucién en linea

3.2.8 Contrato de desarrollo y mantenimiento de una pagina Web
3.2.9 Contrato de Investigacién en Linea

3.2.10 Contrato de Cabildeo y mercadotecnia en linea

3.2.11 Contrato de participantes en un foro en linea

3.2.12 Contrato para Acceso a bases de datos en linea

3.2.13 Contrato maestro de ventas de menudeo

3.2.14 Contrato de comercio electrénico entre profesionales
3.2.15 Contrato de certificacion de autoridad. Politica de uso aceptable

UNIDAD IV: CONTRATOS INTERNACIONALES EN MATERIA DE COMERCIO ELECTRONICO
4. Practica de elaboraciéon de contratos Internacionales en materia de Comercio Electrénico

4. Bibliografiay recursos de aprendizaje actualizados

URL o biblioteca digital donde esta

Autor(es) Titulo Editorial Afo ; .
disponible (en su caso)
Castrillon y Luna, Derecho Procesal .
Victor M. Mercantil Porrua 2023
Cervantes Derecho Mercantil Porria 2022

Ahumada, Raul

Derecho Procesal

Fernadndez Mercantil y Juicio ,
Fernandez, Vicente Oral Porrda 2023
Mantilla Molina, Derecho Mercantil Porrda 2023
Roberto L.
Tena, Felee de DerechoiMercantll Porria 2023
Jesus Mexicano

Adendum aprobado por la Academia de Derecho Privado, el dia 27 de junio de 2024.

Lic. Uriel Romo Ruvalcaba Lic. Jorge GOmez Salazar
Presidente Secretario
Elaboran profesores: Alfredo Sanchez Ortiz Uriel Romo Ruvalcaba Jorge Gémez Salazar

Adendum aprobado por Colegio Departamental en sesién de fecha................ccoiiiiiiinni.
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1.- Identificacion de la Unidad de Aprendizaje
Nombre de la Unidad de Aprendizaje

Topicos Selectos IV de Derecho Mercantil
Comercio Electrénico

Clave | Modali Tipo de UA Valor de Area de formacion
dela dad de créditos

UA la UA
IC920 | Presenc Taller 6 Especializante Obligatoria

ial
Hora semana Horas Horas Total de Seriacion
teoria/semes | practica/ horas:
tre semestre
3.35 25 42 67 Topicos Selectos IV
Departamento Academia
Ciencias Juridicas Academia Mercantil DCJ

Presentacion

La unidad de aprendizaje “Comercio Electrénico”, se caracteriza por la formacién abierta que le
proporciona al futuro profesional del Derecho y su adecuada complementacién en el area del
Derecho Internacional, pero con incidencia muy estrecha con el Derecho Internacional Privado y su
aplicacion tedrico-practica dentro del dmbito de su ejercicio profesional —como asesor, consultor,
arbitrador o simplemente como participante interesado- en el amplio mundo de las relaciones
juridicas comerciales que se generan y resuelven a través del sistema electrénico denominado
“Internet”. Por su contenido cognitivo, el curso introduce al interesado al complejo sistema de
normas y usos mas comunes para el tema del comercio electrdnico y los contratos de comercio
internacional.

Tipos de saberes

Saber Saber hacer Saber ser
(Conocimientos) (Habilidades) (Actitudes y valores)

El alumnado serd | El alumnado  podra| El alumnado contara con una formacién social
capaz de conocery tomar decisiones en los| y humanitaria que le permita tener conciencia
analizar criticamente | casos concretos que se le| de su papel como profesional comprometido al

los esquemas | pongan a consideracién | servicio de la sociedad.
contractuales en la materia.
nacionales e

internacionales que
determinan el
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comportamiento de
las operaciones
comerciales
internacionales.

Competencia genérica Competencia profesional

El alumnado adquirird técnicas de | El alumnado contara con las habilidades necesarias en
auto-aprendizaje del Derecho, en | Comercio Electrénico para establecer estrategias juridicas.
general y en particular, con la
materia de Comercio Electrénico

Saberes previos de la o el estudiante

Derecho Mercantil I, Il y 1l
Derecho Civil 11l

Perfil de egreso al que se abona

e Interpretary aplicar el derecho para la solucién de conflictos en la busqueda de la justicia
con una vision multidisciplinar;

e Argumentar, de forma oral y escrita, principios, fundamentos y razonamientos juridicos;

e Comunicar, de manera adecuada, los argumentos e interpretaciones que se desprenden
de su analisis juridico;

e Atender los diferentes tipos de conflictos, a fin de prevenirlos, y proponer soluciones
privilegiando el uso de medios alternativos;

e Resolver problemas juridicos con eficiencia, eficacia y oportunidad;

e Realizar investigacion para transmitir y generar conocimiento juridico;

Perfil deseable de la o0 el docente

Formacion profesional.

Tener un acercamiento prdctico en materia mercantil siendo docente y a la vez ser litigante de la
materia ante los Tribunales Mercantiles.

Habilidades.
e Vocacidn ética y de compromiso con la justicia
Habilidades de lecto-comprension
Razonamiento inductivo y deductivo
Perspectiva global y holistica
Habilidad para la comunicacién, argumentacién oral y escrita
Capacidad e andlisis critico
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e Compromiso con los valores éticos y morales aplicables a la realidad social
e Interés en la transformacion del entorno social, a través del ejercicio profesional
sustentada en el respeto y proteccién de los derechos humanos

2.- Contenidos tematicos
Contenido

MODULO |
EL COMERCIO ELECTRONICO

1. El comercio electrénico
1.1 Conceptos fundamentales del comercio electrénico.
1.1.1Concepto de Comercio Electrénico. Concepto Juridico.
1.2. Internet y Comercio.
1.2.1 Internet para transacciones comerciales.
1.2.1.1 Para Publicidad y Mercadotecnia.
1.2.1.2Para el Comercio en si. Para Hacer y Recibir Pagos.
1.3 Internet y la Comunicacion.
1.4 Internet para Investigaciones, desarrollo e Intercambio de informacion profesional.
1.5Internet para Recursos Humanos.
MODULO Il
REGULACION DEL COMERCIO ELECTRONICO
2. Regulacion del comercio electrénico
2.1. Legislacion en Internet.
2.1.1 Para Usuarios.
2.1.2 Para Proveedores de Servicio.
2.2 Régimen de Licencia.
2.2.1 Proveedores de Acceso a Internet.
2.2.1 Servidores.
2.3 Libre Prestacidon de Servicios e Internet.
2.3.1 Libre Prestacidn de servicios dentro de la Republica Mexicana.
2.3.2 La Libre Prestacidn de Servicios en general.
2.4 La Responsabilidad en materia de Comercio Electrénico.
2.4.1 La Responsabilidad invocada por un usuario.
2.4.2 La Responsabilidad invocada por el servidor y del proveedor de acceso.
2.4.3 La Responsabilidad emanada de las materias; civil, mercantil, laboral.
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MODULO 1lI
CONTRATACION ELECTRONICA

3. Contratacidn electrdnica
3.1 El contrato, cldusulas, objeto Contratos informaticos.
3.2 Modelos de Contratos en Internet.

3.2.1 Contrato de Proveedor de acceso a Internet.

3.2.2 Contrato de Operador de sistema en Internet.

3.2.3 Contrato de Suministro de Informacién Contrato de edicién en Internet

3.2.4 Contrato de “renta” en linea de espacio publicitario.

3.2.5 Contrato de desarrollo de productos multimedia en linea.

3.2.6 Contrato de estudio de mercado en linea.

3.2.7 Contrato de distribucién en linea.

3.2.8 Contrato de desarrollo y mantenimiento de una pagina Web.

3.2.9 Contrato de Investigacion en Linea.

3.2.10 Contrato de Cabildeo y mercadotecnia en linea.

3.2.11 Contrato de participantes en un foro en linea

3.2.12 Contrato para Acceso a bases de datos en linea.

3.2.13 Contrato maestro de ventas de menudeo.

3.2.14 Contrato de comercio electrénico entre profesionales.

3.2.15 Contrato de certificacidn de autoridad. Politica de uso aceptable.

MODULO IV
CONTRATOS INTERNACIONALES EN MATERIA DE COMERCIO ELECTRONICO

4, Practica de elaboracion de contratos Internacionales en materia de Comercio Electrénico.
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Individuos \
D

Intercambio de o
entre————— i oeaeioh digital g {¢) ocurre ———»| Entre dos organizaciones

Negocuo a Consumldor

ocurre —D(Entre empresas y consumidor|

categonas

Navegadores de internet | 4——usa —{ Tecnologia habilitada <—e5
Consumidor a Consumudor
Mediado por la tecnologla
COMERCIO ELECTRONICO

Las desiciones estrategicas /

se basan en la tecnologia ———  iferencia’con
comercio tradicional

Respuesta en tiempo real /

[La tienda siempre esta abierta]

Interfaz con el cliente
basada en la tecnologia
El cliente tiene el control
durante las interacciones
(Nueva forma de estructura social]</
Se observa y registra el
comportamiento del cliente [Oportunidades de crear riqueza)

ocurre——| Dos 0 mas consumidores
ocurre — | Grupos de compradores

Consumldor a Negoc:o

estrategms———’V[A“a“S'S de la oportunidad de mercado]

\[Seleccion del modelo de negocio}
Interfaz con el cliente

(Comunicacion con el mercado)

Creacion de marcas

Implantacion y evaluacion

(Crecimiento de usuarios de internetJ

Desaparicion gradual de redes
de comunicaciones tradicionales

¢porque estudiar?

Estrategias generales para impartir la unidad de aprendizaje

El alumnado adquirird los conocimientos, habilidades y aptitudes y valores que contribuyan a su
capacitacién profesional en Materia Mercantil, asimilando toda la informacién en materia de
comercio electrénico, analizando la legislacion aplicable que rodean este campo; obteniendo un
concepto global de los elementos esenciales, asi como la aplicacién practica del mismo.

Mddulo |

EL COMERCIO ELECTRONICO

Competencia Especifica

El alumnado adquirird los conocimientos generales del comercio electrénico que le otorgaran las
herramientas suficientes para incursionar en este entorno.

Tipos de saberes

Saber Saber hacer Saber ser
(Conocimientos) (Habilidades) (Actitudes y valores)
El alumnado conocerd | Habilidades de lecto- | Formacion social que le permita tener
las disposiciones | comprension conciencia de su papel como profesional
generales del | Razonamiento inductivo | comprometido al servicio de la sociedad.
y deductivo
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comercio electronico,
su base y elementos.
Analizara el impacto
del internet en las
transacciones
comerciales, la
comunicacion, la
investigacion y los
recursos humanos.
Profundizard sobre la

relacion entre el
comercio v el

internet, en
especifico  en la
mercadotecnia y

publicidad, asi como
en las transacciones,
es decir, el pago.

Perspectiva
holistica
Capacidad de analisis
critico

global vy

Modulo Il

REGULACION DEL COMERCIO ELECTRONICO

Competencia Especifica

El alumnado comprenderd e interpretara todo el conocimiento de cada una de las normas
aplicables al comercio electrénico.

Tipos de saberes

Saber
(Conocimientos)

Saber hacer
(Habilidades)

Saber ser
(Actitudes y valores)

El alumnado conocerd
las disposiciones
generales de la
regulacidn juridica del
comercio electrénico.

Habilidades de lecto-
comprensién
Razonamiento inductivo

y deductivo
Perspectiva global vy
holistica

Habilidad para la

comunicacion,
argumentacién oral y
escrita

Estudio y formacién permanente,
perspectiva global e integral.

con

la
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Mddulo Il

CONTRATACION ELECTRONICA

Competencia Especifica

El alumnado comprenderd la contratacion electrénica con sus elementos esenciales y de validez,
cldusulas fundamentales y estructura. Ademas comprenderd los alcances de los contratos
informaticos, incluyendo las medidas de control y seguridad que se plantean en los contratos.

Tipos de saberes

generalidades de la
negociacién, para que
se dé su aplicacion de

manera correcta y
oportuna.

Identificard por
medio de la
investigacion y
analisis, la

negociacion.

justicia
Habilidades
comprensién
Razonamiento inductivo

de lecto-

y deductivo
Perspectiva global vy
holistica

Habilidad para la

comunicacion,
argumentacion oral vy
escrita

Capacidad de analisis
critico

Compromiso con los
valores éticos y morales
aplicables a la realidad
social

Habilidad para el
manejo de tecnologias
de informacién y
comunicacion

Saber Saber hacer Saber ser
(Conocimientos) (Habilidades) (Actitudes y valores)
El alumnado | Vocacidon ética y de | Formacion social que le permita tener conciencia
comprendera las | compromiso con la | de su papel como profesional comprometido al

servicio de la sociedad.
Honestidad y ética profesional.

Madulo IV

CONTRATOS INTERNACIONALES EN MATERIA DE COMERCIO ELECTRONICO
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Individuos
(o)

Intercambio de
entre informacion digital m

Negocm a Consum|dor

ocurre ——p»| Entre dos organizaciones

ocurre —}(Entre empresas y consumidore

categonas

Navegadores de internet | 4—— usa —| Tecnologia habilitada 4—&5
Consumldor a Consumidor
Mediado por la tecnologia
Las desiciones estrategicas /
se basan en la tecnologia ‘_\ diferencia con
comercio tradicional
Respuesta en tiempo real 7

[La tienda siempre esta abiertaJ

ocurre ——| Dos 0 mas consumidores
ocurre —»| Grupos de compradores

COMERCIO ELECTRONICO Consumldor a Negocno

estrateglas __—;(Anallsw de la oportunidad de mercadoj

\ [ Seleccion del modelo de negocio)
Interfaz con el cliente

[Comunicacion con el mercado]

Creacion de marcas

Implantacion y evaluacion

[Crecimiento de usuarios de internet)

[ Desaparicion gradual de redes

Interfaz con el cliente
basada en la tecnologia
de comunicaciones tradicionales]\

El cliente tiene el control
durante las interacciones > y
7 éporque estudiar?
(Nueva forma de estructura socnalj/
Se observa y registra el /
comportamiento del cliente (Oportunidades de crear riqueza]

Competencia Especifica

El estudiante sera capaz de identificar y aplicar los conceptos, fundamentos tedricos, su objeto de
estudio, principios y relaciones con otras disciplinas en el contexto de comercio electrénico.

Tipos de saberes

Saber Saber hacer Saber ser
(Conocimientos) (Habilidades) (Actitudes y valores)

El alumnado | Vocacidon ética y de | Criterio para trabajar con honradez y con
examinara todo lo| compromiso con la | compromiso y responsabilidad social.
concerniente al | justicia Estudio y formacién permanente, con Ila
comercio electrénico, | Habilidades de lecto- | perspectiva global.
analizard, sintetizara | comprension Formacion social que le permita tener conciencia
y estructurard sus | Razonamiento inductivo | de su papel como profesional comprometido al
elementos. y deductivo servicio de la sociedad.

Perspectiva global vy

holistica

Habilidad para la

comunicacion,
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argumentacion oral y
escrita

Capacidad y andlisis
critico

Compromiso con los
valores éticos y morales
aplicables a la realidad
social

Habilidad para el
manejo de tecnologias
de informacion y
comunicacion

Bibliografia basica

Castrillon, V. (2017). Derecho Procesal Mercantil. Ciudad de México: Porrua.
Contreras, F. (2020). Derecho Procesal Mercantil. Ciudad de México: Oxford University Press.
Pacheco Martinez, Filiberto. (2019). Derecho de Comercio Exterior. México. Porrda.

Bibliografia complementaria

Arias Pou Maria y Garcia Mas Francisco Javier. (2006). Manual Practico de Comercio Electrdénico.
Editorial. Wolters Kluwer.

Contreras, F. (2011). Derecho Procesal Mercantil: Teoria y Clinica. Ciudad de México: Oxford
University Press.

Ferro Veiga, José Manuel. (2019). Comercio electréonico y medios de pago: curso. México. Editorial:
José Manuel Ferro Veiga (libro electrénico).

Hernandez Ramos, Eva Maria, Herndndez Barrueco, Luis Carlos. (2020). Manual del comercio
electrénico. México. Editorial Alfaomega.

Pacheco Martinez, Filiberto. (2021). El comercio exterior mexicano y el estatuto de valoracidn
aduanera de las mercancias. México. Porrua.

Ramirez Marquez, Juan Antonio. (2022). Sociedades mercantiles, comercio electrdénico y derechos

del consumidor. México. Editorial: Bosch México.
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Somalo, Ignacio (2018). El comercio electrénico. Una guia completa para gestionar la venta online.
Ciudad de México: Alfaomega, ESIC

Valdivia , R. (2022). Praxiologia Juridica. Ciudad de México: Editorial Trillas.

Oelker , Dotty Boen Comercio Electronico Cengage Laernin 2004 http/148.202.105.23:899

Hance, Oliver Leyes y Negocios en Internet Mc Graw Hill

Codigo de Comercio. (2022). Diario Oficial de la Federacion. Ciudad de México, México: Cadmara de
Diputados del H. Congreso de la Unidn.

Constitucion Politica de los Estados Unidos mexicanos

Reglamento de la Ley Aduanera

Ley de Comercio Exterior

3.-Evaluacion

Criterios de Evaluacion (% por criterio)

Examen 40 %

Productos de Aprendizaje basado en la Solucién de Problemas 40%

Simulacro de Juicio Mercantiles 20%

Se deberd tomar en cuenta lo siguiente:

1.- 80 % de asistencia para conservar el derecho a presentar el examen en periodo ordinario
2.- Obtener minimo 60% de la calificacién total

4.-Acreditacion

De acuerdo al REGLAMENTO GENERAL DE EVALUACION Y PROMOCION DE

ALUMNOS DE LA UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA que seiala:
Articulo 5. El resultado final de las evaluaciones serd expresado conforme a la escala de
calificaciones centesimal de 0 a 100, en numeros enteros, considerando como minima
aprobatoria la calificacidon de 60. Las materias que no son sujetas a medicién cuantitativa, se
certificardn como acreditadas (A) o no acreditadas (NA).
Articulo 20. Para que el alumno tenga derecho al registro del resultado final de la evaluacién
en el periodo ordinario, establecido en el calendario escolar aprobado por el H. Consejo

General Universitario, se requiere: |. Estar inscrito en el plan de estudios y curso




UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
Abogado

correspondiente, y Il. Tener un minimo de asistencia del 80% a clases y actividades registradas
durante el curso.

Articulo 25. La evaluacion en periodo extraordinario se calificard atendiendo a los siguientes
criterios: |. La calificacién obtenida en periodo extraordinario, tendrd una ponderacién del
80% para la calificacién final; Il. La calificacion obtenida por el alumno durante el periodo
ordinario, tendrd una ponderacién del 40% para la calificacidon en periodo extraordinario, y
. La calificacién final para la evaluacién en periodo extraordinario serd la que resulte de la
suma de los puntos obtenidos en las fracciones anteriores.

Articulo 27. Para que el alumno tenga derecho al registro de la calificacidn en el periodo
extraordinario, se requiere: |. Estar inscrito en el plan de estudios y curso correspondiente. II.
Haber pagado el arancel y presentar el comprobante correspondiente. lll. Tener un minimo
de asistencia del 65% a clases y actividades registradas durante el curso.

Articulo 33. El alumno que por cualquier circunstancia no logre una calificacién aprobatoria
en el periodo extraordinario, deberd repetir la materia en el ciclo escolar inmediato siguiente
en que se ofrezca, teniendo la oportunidad de acreditarla durante el proceso de evaluacion
ordinario o en el periodo extraordinario, excepto para alumnos de posgrado.

En caso de que el alumno no logre acreditar la materia en los términos de este articulo, serd

dado de baja.

5.- Participantes en la actualizacidn

Mtro. José Luis Rico Mercado

Dra. Laura Fabiola Machuca Martinez
Mtra. Marina Lizbeth Alvarez Rodriguez
Mtro. Mario Alberto Castarieda Villanueva

6.- Fecha de actualizacion
25 de abril de 2022.




